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OS VEICULOS VOLVO ESTAO EM CONFORMIDADE COM O PROCONVE - PROGRAMA DE CONTROLE DE POLUIGAO DO AR POR VEICULOS AUTOMOTORES.

NUNCA R RELACAO CUSTO X BENEFICIO
TEVE TANTOS BENEFiCIOS.

EQUIPAMENTOS NL12 EDC 360 | CONCORRENCIA*
MOTOR COM GERENCIAMENTO ELETRONICO STANDARD NAO DISPONIVEL
SISTEMA DE DIAGNOSTICO ELETRONICO STANDARD NAO DISPONIVEL
PILOTO AUTOMATICO STANDARD NAO DISPONIVEL
BLOQUEIO DO DIFERENCIAL STANDARD OPCIONAL
TANQUE DE COMBUSTIVEL DE ALUMINIO STANDARD NAO DISPONIVEL
AR-CONDICIONADO INTEGRAL STANDARD OPCIONAL
COLUNA DE DIRECAO COM AMPLA REGULAGEM STANDARD NAO DISPONIVEL
ALTURA INTERNA DE CABINE MAIOR QUE 1,78m STANDARD NAO DISPONIVEL
PORTA-OBJETOS SOB A CAMA COM SEPARADORES STANDARD NAO DISPONIVEL
FAROIS DE SEGURANCA “LUZ DO DIA” STANDARD NAO DISPONIVEL

* NA MESMA FAIXA DE POTENCIA.

——

A DIFERENCA.
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Um mercado emergente

A historia da Volvo no mercado da América é antiga. E, sem diwida, é uma histéria
de sucesso. Dos primeiros caminhoes Vikings do inicio dos anos 30 ao avancado Globe-
trotter dos anos 90, nossos produtos, incluindo também onibus e automdéveis, povoam ruas
e estradas do Continente. Uma prova de reconhecimento do mercado pela qualidade, se-
guranga e cuidado com o meio ambiente, de uma marca que trabalha diariamente para
oferecer aos seus clientes produtos cada vez melhores.

Foi sob este espirito que o primeiro lote de caminhdes deixou a Suécia, para cruzar o
Oceano e desembarcar em terras sul-americanas, apés uma longa jornada. O ano era
1934. O destino era o Brasil. Um territério pouco conhecido, contudo promissor. Mesmo
num pais distante e desconhecido, os fundadores da Volvo colocaram em pratica o sonho
que tinham de levar a empresa que criaram para todos os cantos do planeta.

O desafio foi vencido. A marca
alcangou sucesso rapidamente, conso-
lidando sua posicdo no mercado. Era
apenas o comego da saga Volvo no
pais. Ao longo dos anos, toda a Amé-
rica do Sul conhecia a mais avanga-
da tecnologia para transporte de car-
ga e de passageiros. Um sucesso que
foi decisivo para a empresa instalar
uma fabrica em Curitiba, na década
de 70, que hoje é responsavel por to-
dos os mercados da América Latina.

A estabilidade politica e econo-
mica dos paises latino-americanos é
uma realidade. O continente é muito
atrativo e da mostra que caminha
para uma rota segura de crescimento
e desenvolvimento. O Mercosul esta
praticamente consolidado e com o in-
teresse cada vez maior de outros pai-
ses da regido de fazer parte desse blo-
co, a América do Sul ira, inevitavel-
mente, crescer muito nos Proximos
anos.

E a Volvo ndo pode deixar de participar desse crescimento. Nesse contexto, a Volvo do
Brasil esta assumindo uma importancia estratégica para expansdo da marca no mercado
latino-americano. A unidade brasileira esta realizando investimentos elevados, que vio
tornd-la ainda mais competitiva. Ndo tenho duvidas que a fabrica do Brasil, junto com
sua rede de concessionarios, importadores e parceiros de negocios, esta preparada para dar
continuidade a historia de sucesso da marca, derrubando novas fronteiras, desbravando
novos caminhos pelo continente.

Karl-Erling Trogen
Presidente da Volvo Truck Corporation
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Chlle! Conhecido como um

dos confins do mundo, onde o conti-
nente sul-americano desaparece sob
as aguas do mar de Drake. Terra de
vulcoes, desertos, lagos e, claro, neve.
Partindo das 4ridas planicies desérti-
cas ao norte, o territério chileno se es-
tende até as geleiras austrais, algo as-
sim como o sul do Sul do mundo.

Comecamos pela regido norte do
pais, vasta e desértica, rica em miné-
rios. Ali vivem sob o abrigo dos vul-
cdes alguns povos misticos. Esta tam-
bém o famoso deserto de Atacama,
notavel por suas cores e formas ro-
chosas. Visitamos o Vale da Lua (Vale
de la Luna — foto de capa) com a
transportadora Molina. O amanhecer
da o tom da beleza do lugar.

Descendo para a regido central,
destaca-se a agricultura ao pé da Cor-
dilheira dos Andes e de cara para o
Pacifico. E nesta parte que vive a
maioria da populacdo de 14 milhdes
de habitantes do pais. Somente em
Santiago, a capital, vivem cinco mi-
lhdes. Partindo para o Sul encontra-
mos os vinhedos, cuidadosamente
tratados, de onde saem os melhores
vinhos produzidos no pais. Por ulti-
mo os lagos do extremo Sul, uma
drea pouco conhecida pelos préprios
chilenos.

A capital. Chegamos em Santia-
g0 4 noite, mas uma cortina de fuma-

A beleza das praias no Pacifico,
como Vina del mar, e as
estacoes de esqui nos
arredores de Santiago, fazem
do Chile um atrativo para os
turistas. Um vasto territério,
longo e estreito, que deslumbra
pelas suas paisagens

ca chamou-nos a atencdo. Logo des-
cobrimos o motivo. Encravada na
Cordilheira dos Andes, a cidade vive
um dilema: a poluicio do ar. Ha mui-
tos anos sua popula¢do ndo consegue
ver o cume das montanhas. Afora as
discussdes que envolvem a volta do
general Pinochet como senador vita-
licio, o tema poluicio domina o noti-
ciario das tevés e jornais. A gravidade
do problema levou a pesquisas para
explodir parte da Cordilheira. Parece
absurdo e até impossivel, porém os
chilenos acreditam que esta seria a
solugdo, permitindo a entrada dos
ventos do Pacifico, levando embora o
ar poluido que congestiona os céus
de Santiago e atormenta a vida das
pessoas. Enquanto a solucdo ndo che-
ga, a populacio vai enfrentando o ro-

izio, que os paulistanos conhecem
tao bem.

E nesse cenario que a Volvo con-
quista cada vez mais a preferéncia
dos chilenos, com 6nibus avangados e
adequados as normas Euro II de
emissio de poluentes. Os modelos
B10M EDC, produzidos pela Volvo
do Brasil, comecaram a operar em
Santiago em 1997 e hoje sio a me-
lhor alternativa para o transporte ur-
bano de passageiros. "Temos de ofere-
cer a populagio dnibus confortaveis e
que atendam também as rigorosas
exigéncias ambientais, o que no final
traz melhoria para a qualidade de
vida das pessoas”, afirma Oswaldo
Schmitt, diretor de Marketing de
Onibus e Exportagio da Volvo do
Brasil.

Modelos de 6nibus como os
B10M, que eram uma tendéncia, ja se
transformaram em exigéncia no mer-
cado. E se o assunto é tecnologia, a
Volvo estd bem adiantada em suas
pesquisas e desenvolvimento de pro-
dutos, com novos modelos e diferen-
tes alternativas de combustivel, como
por exemplo, 6nibus movidos a gis
natural. "A Volvo nio fabrica apenas
6nibus, desenvolve também solucées
para transporte de passageiros”, res-
salta Oswaldo Schmitt.

Maximiliano Silva acredita na
marca Volvo ha muitos anos. Ele é
um dos empresarios que importou o
B10M EDC para o transporte urbano
de Santiago, em 1997. "A cidade s6
vai resolver os problemas de poluicio
com novas tecnologias", afirma.
Aprovados pela legislacio, os novos
6nibus também fazem sucesso entre
os passageiros. "Nosso maior desafio
sempre foi oferecer qualidade aos
usudrios"”, preocupa-se.

Conforto! Eis a palavra chave para
a empresa Pulman Sur, que percorre
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30 mil quilémetros/més entre Santi-
ago, Buenos Aires e Assungio, optar
também por modelos Volvo B12 e
B10M em suas operagdes de trans-
porte rodoviario e de turismo. Dom
Manuel Espindola Sanches, dono da
empresa e seu sécio Maximiliano Sil-
va foram os primeiros a importar
6nibus Volvo do Brasil. Hoje eles tém
60 veiculos da marca. E explicam a
preferéncia: "Quem atravessa a Cor-
dilheira dos Andes, como noés faze-
mos, um veiculo de 400 cavalos de
poténcia, como o B12, ndo tem con-
correntes".

Mas a Volvo também recebe elo-
gios quando o assunto é caminhio.
Os FH estio por todas as estradas
chilenas. Nas empresas que fazem
transporte internacional é o preferi-
do. "Para quem viaja até duas sema-
nas para chegar ao destino, parando
dias em alfandegas, o conforto é fun-
damental", revela Pablo Aviles, da
Transportes Astudillo e Hijas S.A., de
Santiago. Mas nao é s6 isso, "o cami-
nhio precisa ter uma velocidade mé-
dia elevada e nisso o FH é imbativel",
completa o empresario.

IAXI"gen.t].n.a1 Deixamos

o Chile para tras e partimos rumo 2
Argentina. Buenos Aires n3o tem a
polui¢do de Santiago, mas é também
uma metropole. Conhecida como a
cidade das luzes, numa alusio a Pa-
ris, é considerada a mais européia
das cidades sul-americanas. Tem um
povo fanatico por futebol, como o
brasileiro. L4 os estadios de futebol
se chamam "canchas".

Mas nio é s6 no futebol que a
Argentina se parece com o Brasil.
Com cerca de 32 milhdes de habi-
tantes, a economia também é similar
a brasileira. A modernizacio do pais
teve inicio h4 ndo mais que uma dé-
cada, derrubando elevados indices
inflacionarios.  Cami-
nhando pela Florida, a
mais famosa avenida de
Buenos Aires, é possivel
ouvir opinides bastante
otimistas. Claro, nem
tudo sio flores, o desem-
prego € a maior preocu-
pacdo e provavelmente o
assunto principal dos ar-
gentinos.

As  transformacdes
nao se restringem a eco-
nomia, o transporte de
cargas também vive uma
nova realidade. Com
uma frota de 200 mil ca-
minhdes, com idade mé-
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exatamente o que estao
comprando”

Hugo Castagnasso
Gerente-Geral da Renka

Maximiliano e Dom Manuel,
da Pulman Sur

dia de 17 anos, o pais caminha para
uma renovacido da frota. Nada que
va acontecer de um dia para o outro,
afinal sdo caminhdes que estdo nas
maos de cerca de 80 mil frotistas. Da
para contar nos dedos as empresas
com 50 caminhdes. "A grande maio-
ria dos frotistas ndo tem mais de trés
veiculos", diz Hugo Castagnasso, ge-
rente-geral da Renka, importador
Volvo na Argentina.

Mesmo com a renovacdo ainda
um pouco distante, a Renka aumen-
ta suas vendas ocupando espaco dos
concorrentes. Sem uma fabrica na
Argentina, a Volvo ja é dona de 12%
do mercado de pesados. Uma parti-
cipacdo nada desprezivel para quem
comecou a operar em 1992, comer-
cializando naquele ano 42 cami-
nhoes.

Numa rapida visita ao Mercado
Central de Buenos Aires encontra-
mos um caminhdo NL 320 EDC. O
local é perfeito para perceber quio
antiga é a frota de caminhdes argen-
tina. O EDC se destaca entre cami-
nhées que ja passaram dos 30 anos.
"Ele impressiona, transporta um vo-
lume maior e garante a entrega de
frutas e verduras no prazo, sem pre-
juizo", diz o motorista José¢ Oscar
Pereira, da Trans Sapia, uma das em-
presas que apostou no EDC e ja co-
lhe bons frutos.

Nio ¢é s6 o
transportador
que anseia por
veiculos  mais
modernos. O
dono da carga
também. Numa
concorréncia, o
modelo de ca-
minhdo faz dife-

“Os clientes tém renga.  Quem
confianca no produto, conta € o em-
porque sabem presirio Dom

Vernengo, da
Transportes J.R..
"Quando mos-
tramos o FH
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Dom Vernengo,
e os filhos

"Quando
mostramos
o FH para
o cliente
ele ficou
impressionado
coma
modernidade.
OFH é
um caminhao
de outro
mundo”

para o cliente
ele ficou im-
pressionado
com a moderni-
dade", revela. A
empresa  ga-
nhou a concor-
réncia.
Percorrendo
todo o pais
sempre movi-
mentando car-
ga seca, a Vernengo opera em 90%
dos casos com cargas em sistema
just-in-time. Dom Vernengo diz que
quanto mais rapido o caminhio,
menos estoque e mais lucro para as
empresas. Um dos filhos, Ricardo, é
engenheiro mecanico e sabe compa-
rar marcas de caminhdo. "O FH ¢é
um caminhdo sem concorrentes”.
Em tempos bicudos, se o controle é
fundamental, o modelo de cami-
nhio também. "Nio se pode au-
mentar a tarifa, é preciso aproveitar
todas as vantagens que a tecnologia
oferece" ensina.

E nesses mercados, o argentino,
condensado por uma frota antiga de
caminhdes, e o chileno, um dos mais
competitivos do mundo, que a Vol-
vo do Brasil rompe fronteiras, au-
menta suas vendas e se torna a mar-
ca preferida dos transportadores de
carga e de passageiros.

Junho/98 © Volvo Eu Rodo © 9
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em r ente Se os grandes mercados internacionais — o norte-americano

e 0 europeu, especialmente — ja comegam a dar mostras de saturacao,
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te sul-americano é um mercado emergente

B10M EDC ja é a melhor opcéo de transporte urbano na cidade de Santiago, no Chile

Os economistas g

rantem: “as economias dos paises da
Ameérica do Sul estio em fase ascen-
dente e seus mercados ainda tém
muito potencial para crescer”. Bons
exemplos sio Argentina e Brasil. As
transacoes entre os dois paises sio dez
vezes maiores hoje do que ha 10 anos.
“Temos duavidas se esse mesmo cresci-
mento que estamos vivenciando ocor-
rerd nos Estados Unidos ou na Euro-
pa”, confirma o diretor de Marketing
de Onibus e Exportacio da Volvo do
Brasil, Oswaldo Schmitt.

Além da economia melhorando, o
continente sul-americano se tornou
atrativo porque deu mostras de que
também no aspecto politico caminha
para a estabilidade, o que garante a
continuidade das medidas que se re-
fletem na atividade econémica. “Um
exemplo é o caso do Brasil, que nos
altimos quatro anos viveu uma verda-
deira revolucido, passando do descon-
trole inflacionario para a estabilidade
da moeda. Ainda tem taxas de desem-
prego elevadas, mas mantém o cresci-
mento da economia”, ilustra Schmitt.

Com uma populacio de 300 mi-
lhées de habitantes, renda per capita

10 © Volvo Eu Rodo © Junho/98

de US$ 4 mil ao ano, Produto Nacio-
nal Bruto de US$ 1,3 trilhido e cresci-
mento previsto de 3% nos proximos
anos, o continente sul-americano é
um fildo realmente promissor. “Isso as-
segura o crescimento nas vendas de
veiculos grandes”, anima-se Schmitt.

O merca-

do anual é
de 33 mil ca- "A Volvo nao
minhdes. fabrica apenas
Pelo menos énibus
80% deste desenvolve
mercado estd também
centrahzado1 solucdes para
r_lobllt)/lcecfcgcs:g- transporte de

N passageiros
némico for ; "
mado  pelo nas cidades
Brasil, a Ar- Oswaldo
gentina, o Schmitt

Uruguai e o dDiretor
Paraguai. Ha Mol
ainda parti- ting dB
cipagoes sig- Volvo
nificativas do
Chile e da
Colombia.
Um  dado

que revela o

quanto ainda d4 para este mercado
crescer é o comparativo com Europa
e Estados Unidos. O mercado euro-
peu é de 180 mil caminhdes pesados
para este ano e o norte-americano
deve chegar aos 200 mil.

Em o6nibus pesados o mercado
anual sul-americano é de 17 mil uni-
dades, das quais 13 mil s3o comercia-
lizadas no proprio Brasil. A participa-
cdo da Volvo ainda ndo é a desejada.
“Um quadro que deve mudar”, avisa

Oswaldo Schmitt. O cer-

to é que o mercado de
onibus na América do
Sul é vasto. “A popu-
lagdo é relativamente
grande; o poder
aquisitivo e a estru-
tura viaria nao per-
mitem mais a
expansio do
transporte in-
dividual; resta
o transporte
coletivo”, diz.
E o que ja
existe tam-
bém precisa
ser melhora-
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do. “O sistema de
transporte  de
massa na Améri-
ca Latina como
um todo deve
mudar para algo
mais digno e hu-
mano, mais com-
pativel com os
confortos da vida
moderna”, com-
pleta.

Para a area de
caminhdes, a Vol-
VO comegou o
ano de 98 com a
produ¢io  em
Curitiba do FH,
o Globetrotter,
que ja estd sendo exportado para os
paises da América do Sul. O FH j4 es-
tava no continente, importado da Eu-
ropa, mas agora ficara mais disponivel.
Este ano a Volvo do Brasil j4 ira pro-
duzir 1000 unidades do famoso “cara-
chata”, contra 5000 do tipo conven-
cional, com capd.

Segundo Oswaldo Schmitt, é a
unidade do Brasil da Volvo a responsa-
vel pelo atendimento a todo o merca-
do sul-americano de caminhdes. Em
6nibus, a area de atuacdo da Volvo do
Brasil é ainda maior, englobando toda
a América Latina e areas especificas

da Asia e da Africa.

Os brasileiros e a América do
Sul. O mercado de exportacdes brasi-
leiras em caminhdes para a América
do Sul no ano passado ficou em torno
de 4500 unidades, das quais boa parte
foi da chamada baby-class, mais leves,
segmento em que a Volvo nio atua.
De acordo com o gerente de vendas
de exportagio da Volvo do Brasil, Ayr-
ton do Amaral Filho, ainda assim foi
um dos melhores anos para a empre-
sa, que vendeu 564 caminhdes e obte-
ve 13% de market share, nio incluindo
ai 200 caminhdes Volvo importados
da Europa e vendidos para o Chile.
Nos primeiros quatro meses de 98, ja
foram exportados 168 caminhdes.

Em o6nibus, as exportacées de 97
Volvo para a América Latina atingi-
ram 560 unidades. Entre janeiro e
abril deste ano, ja foram vendidas 206
unidades. Para o ano todo, a expectati-
va é ultrapassar o recorde de 1124 vei-
culos (caminhdes e dnibus) exporta-
dos em 97, segundo Ayrton.

Argentina, o segundo mercado.
Depois do Brasil, a Argentina é o
maior mercado para caminhdes pesa-
dos na América do Sul. E é também
onde as inddstrias brasileiras mais ven-
dem, chegando a 3500 unidades/ano.
Em 97, a Volvo atingiu 12% de parti-
cipacgdo neste mercado, com 400 uni-
dades exportadas.

“Nosso produto tem aceitacao
muito grande e a expectativa é
de que, com mercado livre,
passemos a ter uma participacao

igual a que temos no Brasil”

Ayrton Amaral
Gerente de Exportagdo da Volvo

Ayrton Ama-
ral estima que
para 98 as vendas
para a Argentina
experimentem
um crescimento
significativo:
25% em relacdo a
97. “Vamos co-
= mecar a vender
um de cada qua-
tro caminhdes
pesados que fo-
rem comerciali-
zados 14", preve.
O sistema de co-
tas usado hoje &,
segundo ele, a
Gnica limitacdo
para uma participacdo mais efetiva da
Volvo naquele mercado. “Nosso pro-
duto tem aceitacio muito grande e a
expectativa é de que, com mercado li-
vre, passemos a ter uma participagao
igual 2 que temos no Brasil”.

A Volvo do Brasil vende cami-
nhoes e 6nibus na Argentina desde
1992. Em seis anos atingiu um pres-
tigio tal que a demanda do mercado
é muito maior que a oferta. E sabe
que boa parte deste sucesso ela deve
ao seu importador, a Renka, que ino-
vou na comercializag3o e no pés-ven-
da e acertou em cheio na assisténcia
técnica.

Edegardo Iriarte, dono da Ren-
ka, quando comecou, percebeu
que as cotas de caminhdes que iria
importar eram muito pequenas
para justificar a abertura de con-
cessionarias pelo pais. Mudou o
conceito e foi até as cidades princi-
pais, onde escolheu as melhores
oficinas mecanicas para que pres-
tassem atendimento Volvo, parale-
lo ao de outras marcas, mas com

ferramentas especiais, pegas origi-
nais, e mecanicos treinados.

A novidade se tornou um sucesso.
Hoje ha uma rede de 12 pontos de as-
sisténcia técnica espalhados pela Ar-
gentina, garantindo atendimento réapi-
do aos usuérios dos veiculos Volvo.
Isto somado a uma politica de lucros
minimos, com margens mais competi-
tivas, e a qualidade indiscutivel do
produto, garantiu uma aceitacio exce-
lente da marca naquele pais. Tanto
que a Volvo deve chegar ao fim de 98
com 15% do mercado de pesados,
apesar da limitacio das cotas.

Chile, o mercado mais compe-
titivo. Segundo maior mercado sul-
americano para a indastria brasileira
de caminhdes, o Chile é a menina dos
olhos das grandes marcas, mas é tam-
bém um dos mais disputados em todo
o mundo. L4 competem pelo menos
33 diferentes marcas de pesados do
Brasil, México, Estados Unidos, Cana-
da, Rassia, paises do Leste Europeu e
paises asiaticos.

A marca Volvo tem no Chile uma
imagem muito boa e a responsabilida-
de de atender a3 demanda é da Volvo
do Brasil. Foi ela a responsavel pela
entrada naquele pais, em 97, de 200
caminhdes importados da Europa,
além de 40 caminhées brasileiros pro-
duzidos em Curitiba. Mas a Volvo es-
pera mais do mercado chileno, que
chega a 3000 unidades por ano e que,
por conta de um acordo bilateral fir-
mado no ano passado com o Brasil,
passou a oferecer vantagens a indas-
tria brasileira. “Continua sendo o mer-
cado mais aberto e mais disputado de
toda América Latina”, constata Ayr-
ton.

Com a produgio do FH, a Volvo ja
pode atuar de forma mais agressiva
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Imagem rotineira no Vale da Lua: caminhdées FH da Transportadora Molina enfrentam o calor do deserto chileno

naquele mercado. A legislacio do
transporte de cargas favorece o uso de
caminhdes frontais. Pais em que as es-
tradas estdo privatizadas, o Chile exi-
ge que as industrias se adaptem em
questdes técnicas e o mercado exige
precos competitivos.

Outra parcela da busca por uma
fatia maior no Chile é de responsabili-
dade do importador — a Ditec — que
esta fazendo uma série de investimen-
tos em vérios pontos do pais. Em San-
tiago estdo sendo investidos mais de
US$ 5 milhdes na construgdo de uma
nova oficina, melhor localizada e do-
tada dos mais modernos equipamen-
tos. Recentemente a Ditec inaugurou
uma filial em Concepcién e estd em
vias de inaugurar outra, esta no Norte,
na cidade de Antofagasta.

A empresa faz ainda obras para a
renovacdo da filial de Temuco, no Sul,
e investe pesado em servicos e pegas,
buscando maior competitividade neste
segmento. “H4a um investimento pesa-
do em pos-venda. E com uma vanta-
gem em termos de competividade:
para o Chile podemos trazer os produ-
tos de onde eles forem mais competi-
tivos, seja da Europa, dos Estados Uni-
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Mercado Central em Buenos Aires

dos ou do Brasil”, diz Ayrton.

Na area de 6nibus, a Volvo esta ini-
ciando uma parceria de futuro com o
mercado chileno: uma experiéncia
com 6nibus a gas para cidade de San-
tiago, que sofre com sérios problemas
de poluicdo urbana. Além desta expe-
riéncia, que deve trazer frutos em cur-
to prazo, a Volvo a partir deste ano,

adotou em todos os seus 6nibus o pa-
drio de emissio Euro-II, exigido na
Europa, com niveis baixos de ruido e
fumaca.

O mercado chileno de énibus foi
em 97 maior que em outros anos, in-
clusive maior do que se espera para
98. Por conta de uma grande renova-
cdo da frota urbana de Santiago, s6
para as indastrias brasileiras esse
mercado chegou a 500 unidades. A
Volvo vendeu 155 énibus, todos para
a frota urbana da capital. Em 98, o
mercado para as fabricas brasileiras é
estimado em até 400 unidades e a
Volvo espera manter seu patamar em
torno de 150.

O resumo dessa 6pera é que a
América do Sul se consolida como
um mercado emergente, com grande
potencial para os préximos anos,
quando é esperada a liberagdo total
das tarifas para o Mercosul. Com o
interesse chileno de participar, bem
como de outros paises sul-
americanos — ver reportagem na pro-
xima edi¢do da Eu Rodo —, a econo-
mia da regido apresenta fortes indi-
cativos de que esta criando uma base
solida de crescimento. 0


http://www.volvo.com.br/corp/eurodo/er82/er820211.pdf

Em sua quarta gestao,

Alaricobusca

ampliacdo da [

Ate abril do ano 2000, a
Abravo — Associacdo Brasileira
dos Revendedores Volvo — tera
na sua presidéncia um velho
conhecido do segmento de
concessionarias de veiculos.
Alarico Assumpcao Junior aca-
ba de assumir sua quarta gestdo
na entidade.

Um profundo conhecedor
das aspiracdes dos associados
da Abravo e perfeito em seu
papel de elo de ligacio entre
eles e a Volvo do Brasil, Alarico
tem como metas principais
nesta gestao o aumento da rede
de concessionarias. Hoje s3o 74

casas, 27 delas matrizes, per-
tencentes a 16 grupos econd-
micos. A meta da associacdo é chegar a 100 “até a
virada do século”, revela o presidente da entidade.

Outra luta importante, e para a qual o aumento
da rede ira contribuir significativamente, é a busca
continua pela lideranca no mercado de pesados no
pais, aliada 4 maior rentabilidade no negécio das re-
vendas. Foi pensando nisto que a Abravo pleiteou
junto a Volvo a producgio do FH12 — o “cara-chata”
— 1o Brasil. E é neste segmento que as revendas es-
peram a maior reagdo, uma vez que a produgdo do
caminhio na fabrica de Curitiba ja4 comecou.

Alarico mantém entre suas metas o que ja é uma
tradicdo entre a rede e a indastria. “Nossa qualida-
de de relacionamento com a Volvo é impecavel e a
manutencado desse bom relacionamento é uma prio-
ridade”, diz. Ele garante ainda que a entidade conti-
nuard buscando permanentemente o treinamento
do quadro técnico e de marketing das concessiona-
rias. “A busca do atendimento com qualidade em
todos os servigos é o nosso maior desafio”, justifica.

O presidente da Abravo ressalta a rapidez com
que a rede sempre recebeu as novidades da indus-
tria. “Nos lancamentos de produtos, na evolugio
permanente do que oferece a Volvo, a rede sempre
esteve aparelhada, com pessoal treinado e estrutura
adequadas. Somos pontas-de-langa nos negécios da
Volvo”.

Esta garantia de bons servicos na rede ira conti-
nuar, promete Alarico . “Todas as 74 lojas nossas sdo
concessionarias plenas, que vendem veiculos, pecas
de reposicao, prestam assisténcia técnica e servicos
com mao-de-obra qualificada”. A localizacao das re-
vendas, ao longo dos principais eixos rodoviarios do
pais, também ajuda. Mas o mais importante, resume
Alarico, “é a satisfacio dos clientes”.

Carlos A. Feio Ribeiro, Luiz Paulo Link Jardin, Alarico Assumpcao e Marcelo Franciulli

“Nossa
qualidade
de
relaciona-
mento com
a Volvo é
impecavel
ea
sua manu-
tencao
é uma
prioridade”

Presidente da
Volvo UIf Selvin
‘ na posse de

| Alarico;
Francisco Garcia,
novo Diretor
Comercial da
Abravo; e a
antiga diretoria
que deixa o
cargo com
muitos avancos
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Motoniveladoras

Com a introdugéo das primeiras
unidades das motoniveladoras
Champion, a VCE passa a
oferecer ao mercado brasileiro
uma completa linha de produtos
para todos os segmentos

em que atua

A empresa, que ja produz diversos modelos de pés-
carregadeiras, escavadeiras, caminhdes rigidos fora-de-estrada e
também caminhdes articulados, passa agora a oferecer ao merca-
do as internacionalmente consagradas motoniveladoras da marca
que foi adquirida pela Volvo Construction Equipment

no ano passado.

Apesar de pouco conhecida no Brasil, em mu-
itos paises da América do Sul a marca Cham-
pion “estd para motoniveladoras da mesma
forma que a palavra Gillette est4 para lami-
nas de barbear”, explica Oswaldo Tuacek,
Diretor Presidente da VCE, Volvo Equipa-
mentos de Construcio. Um exemplo citado
por Tuacek é a Argentina, onde os operadores de motonivelado-
ras s3o chamados de “championistas”, independente da marca do
produto.
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Brasil

A Champion Road Machinery Limited, adquirida pela VCE
em mar¢o de 1997, é uma das mais tradicionais fabricantes de
motoniveladoras em todo o mundo. Reconhecidas por sua robus-
tez e alta produtividade, que as tornam perfeitas para todo tipo
de aplicacio, seja na construcdo e manutencio de estradas, ou em
trabalhos de mineracdo, as motoniveladoras Champion sio lideres
absolutas em diversos paises da América do Sul.

Atualmente, além de oferecer 12 modelos ao segmento de pas-
carregadeiras, a VCE disponibiliza a0 mercado brasileiro um mo-
delo de caminhio rigido fora-de-estrada, dois modelos de cami-
nhdes articulados e diversos modelos de escavadeiras hidraulicas.
As motoniveladoras Champion vém tornar ainda mais completa a
linha de equipamentos para construcio oferecida pela marca, que

passa a concorrer também neste novo segmento cujos negocios,
no pais, sio da ordem de US$ 130 milhdes anuais.
Os primeiros passos nesse sentido acabam de ser da-
dos com a venda de oito motoniveladoras
Champion para a Construtora Norber-
to Odebrecht, concretizada no dltimo
més de maio. O Diretor Presidente da
VCE, Oswaldo Tuacek, esti otimista
quanto aos negécios futuros, prevendo
uma grande aceitacdo das novas motonivelado-
ras no mercado nacional. E bons motivos para esta aceitagdo ndo
faltam, segundo Tuacek: “O primeiro é a credibilidade do produ-



to. Fortes, resistentes e duraveis, as motoniveladoras Champion
tém custo de manutengio reduzido. O segundo bom motivo apon-
tado pelo presidente da VCE é 0 aquecimento do mercado de cons-
trucdo e manutencio de rodovias. “Apés o Plano Real, houve um
significativo crescimento nos investimentos em infra-estrutura via-
ria no pais, o que elevou a demanda por esse tipo de equipamen-
to”, observa.

A VCE est4 disponibilizando para o mercado quatro modelos
de motoniveladoras Champion (710, 720, 730 e 740), com potén-
cia variavel de 140 a 235 hp. As motoniveladoras Champion pos-
suem acabamento interno e externo superiores, 0 mais potente sis-
tema de giro de ldmina do mercado, completa linha de acessorios e
proporcionam ganho 30% maior na utilizagio dos implementos. In-
corporam ainda novo sistema de transmissdo smart shifter para ci-
clos de trabalho mais répidos, indicador de marcha digital no pe-
destal, cabine, — com maior 4rea envidracada — proporcionando
maior visibilidade, sistema de direcdo mais suave e preciso — com
melhor controle e menor esforco — e amplo compartimento do mo-
tor com portas do cap6 grandes, tipo gabinete, que facilitam o aces-
so para manutencio. 0

Volvo adquire Samsung
Heavy Industries

A VCE, Volvo Construction Equipment, e a Samsung Heavy
Industries firmaram acordo, no dltimo més de maio, pelo qual a
Volvo adquire a empresa coreana. A Volvo terd 90% da nova com-
panhia e a Samsung, ap6s investir US$ 24 milhdes, sera proprieta-
ria dos 10% restantes. Fundada em 1983, a Samsung Heavy Indus-
tries é um dos grandes fabricantes
mundiais de equipamentos de
construgio, produzindo principal-
mente escavadoras de 5 a 40 tone-
ladas.

“Esta transacio é parte impor-
tante da estratégia da Volvo na
area de negdcios de equipamentos
de construgdo. Representa um sig-
nificativo e essencial fortalecimen-
to de nosso programa de produtos
e estrutura industrial. A Volvo tera
sua posicdo consideravelmente re-
forcada num setor industrial que é
bastante competitivo”, afirma Leif
Johansson, Presidente do Grupo
Volvo.

A aquisicio envolve também
as areas de desenvolvimento de
produtos, pesquisas e suporte ao
mercado, além da fébrica de 132
mil m? em Changwon, no sul da Coréia, cujos negécios totalizaram
USS$ 728 milhdes em 1997, sendo que as escavadoras responderam
por 70% deste total. Cerca de metade das vendas da empresa ocor-
reram na propria Coréia do Sul, onde a marca detém 35% do mer-
cado. A companhia tem sua propria organizacio de vendas naque-
le pais e 150 concessionérios para equipamentos de construgio em
outros 60 paises.

“Nossos produtos e redes de distribuicio se complementam
muito bem”, afirma o Presidente mundial da VCE, Tryggve Sthen,
para quem a aquisicdo também vai conferir 3 VCE um importante
acesso ao Leste Asiatico, com oportunidades de crescimento no
mercado através de outros produtos, como os caminhées articula-
dos, por exemplo. 0

Para entender
melhor a VCE

“Mas, isto também é Volvo?” Este
tipo de pergunta ndo é incomum,
quando o assunto é VCE, Volvo
Construction Equipment. Na verda-
de, muitos leitores de Eu Rodo fica-
ram surpresos quando a revista pas-
sou a mostrar reportagens de todos
os produtos da marca, incluindo car-
ros, motores maritimos e estacionari-
os e, também, as impressionantes
méquinas da VCE.

O proprio Presidente da VCE
brasileira, Oswaldo Tuacek, admite
que a empresa passa por uma sauda-
vel “crise de identidade” devido ao
seu vertiginoso crescimento em
termos mundiais nos ultimos anos
com a conseqiiente aquisi¢do de di-
versas outras marcas. Para esclarecer
um pouco desta historia, vamos re-
lembrar seus principais capitulos:

A histéria da VCE comega nos
anos 60 na Suécia, com a aquisigdo,
pela Volvo, da Bolinder Munktell, cu-
jos produtos mais tarde seriam co-
nhecidos como Volvo BM. Paralela-
mente a isso, inicia-se a histéria da
VCE brasileira, quando surge, em
1958, a fabricante de pas-carregadei-
ras denominada Equipamentos
Clark. Em 1975, a empresa inaugura
em Pederneiras-SP, a fbrica de pés-
carregadeiras e empilhadeiras Clark
Michigan. Em 1987 forma-se a VME
(Volvo/Michigan/Euclid), passando
a unidade brasileira a se chamar
VME Brasil Equipamentos Ltda..

Em 1995, o Grupo Volvo assume
o controle total da VME e a empresa
brasileira passa a ser Volvo Equipa-
mentos de Construcio Ltda, ocasido
em que lanca, no Brasil, a linha C das
pas-carregadeiras Volvo BM.

De 1990 para c4, a Volvo tam-
bém incorpora outras marcas, como
aconteceu com a Akerman (sueca),
Zettelmeyer (alema) e Pel-Job e Me-
calac (francesas). Mais recentemente,
ocorreram as aquisicdes da Champi-
on, no Canadé, em margo de 1997, e
da Samsung, em maio deste ano, na
Coréia.

Assim, a VCE é hoje detentora
de multiplas “identidades” de reno-
madas marcas que a tornam, sendo a
maior, uma das mais completas em-
presas a oferecer produtos para todo
tipo de aplicacdo quando se trata de
escavagdo, carregamento e transporte
de materiais nos setores de minera-
cdo, area florestal e construcio.

Junho/98 © Volvo Eu Rodo © 15



Fotos Silvio Aurichio

os Mecatronicos

4 chegaram

OS meCﬁnlCOS do futuro ja

chegaram. S3o os mecatronicos, que surgem
no mercado afinados com as novas tecnolo-
gias desenvolvidas em caminhdes e onibus.
Além de dominarem as técnicas da mecani-
ca preventiva e corretiva, eles estdo capacita-
dos em eletronica e j4 tém intimidade com
os computadores, que sio as novas ferramen-
tas das oficinas. Estas, por sinal, hoje asseme-
lham-se mais a laboratérios, muito longe da
desorganizacio e sujeira das antigas.

O Brasif a partir de 1993, passou a assis-
tir  chegada de uma grande novidade tecno-
logica, quando a Volvo decidiu importar os
caminhdes FH12 380. Foram os primeiros
“bolidos” movidos a diesel a rodar em terras
brasileiras com motores dotados de injecdo
eletronica, piloto automitico e outros re-
quintes como o fantéstico check control: um
sistema eletronico de diagnéstico a partir do
qual podem ser monitoradas eletronicamen-
te cerca de 40 funcdes do veiculo.

16 o Volvo Eu Rodo o Junho/98

Novas tecnologias trazem ao mercado
brasileiro novos tipos de profissionais, como
0s mecatronicos, os mecanicos do futuro

O primeiro questionamento, inevitavel,
era se estivamos preparados para tantos
avancos de uma s6 vez. Mas o mercado se
encarregou de provar que os frotistas brasi-
leiros estavam ansiosos pela modernidade, ao
surpreenderem a fabrica com compras que
superavam em dobro as projecdes dg vendas
para o primeiro ano: 400 unidades. Sucesso
que veio acompanhado pela decisdo da fa-
brica de comecar a produzir o FH12 380 no
Brasil.

De 14 para ca, cerca de 1000 veiculos
“eletronicos” foram colocados no mercado
brasileiro até o final de 1997. E, para dar su-
porte técnico a esta sofisticada frota, nascia a

rimeira geracdo de “mecatronicos” do pais,
?ormada pela fabrica da Volvo, em Curitiba.

Novos conceitos. Para o gerente de
Comunicagdo de Marketing da Volvo do
Brasil, Celso Carvalho, “temos atualmente
uma visio bem mais avancada das profis-

sdes de motorista e de mecéinico, extrema-
mente importantes para o setor de trans-
porte. O conceito do motorista com pouca
escolaridade, indisciplinado e amante da
vida boémia j4 faz parte de uma visdo ro-
mantica, ultrapassada, desse profissional. O
motorista dos novos tempos é mais arroja-
do. E um profissional que, entre veiculo e
carga chega a conduzir um patriménio de
R$ 600 mil a 1,2 milhdo. Ele tem seu ca-
minhio monitorado por satélite, em alguns
casos tem um notebook, é apegado a fami-
lia e usa o telefone celular para falar com
ela diariamente, se possivel”.

Da mesma forma, o mecénico do proxi-
mo milénio, também passa por uma revisio
conceitual radical. O respeitével “graxeiro”,
com longos anos de experiéncia, pouca ins-
trucdo e pouca ou nenﬁuma vontade de ler
vai, aos poucos, dando lugar ao novo perfil
de profissional, seja mecanico ou mecatrd-
nico. Quem traga seu perfil é Carlos Pache-



co, da 4rea de Pés-Venda da Volvo, a partir
da realidade ja encontrada entre os mecatrd-
nicos formados na rede de concessionarios
da marca: “Ele é mais jovem e, portanto,
mais afeito as novidades tecnologicas, tem
bom nivel de instrugdo, gosta de computa-
dores e sabe utiliza-los, possui conhecimen-
tos bésicos de inglés e gosta muito de ler,
para acompanhar as novidades do setor”.

Pacheco destaca que “isto ndo quer dizer
que o mecanico tradicional vai desaparecer,
mas aqueles que tiverem esse Gltimo perfil
sempre terdo mais chances no mercado de
trabalho, além de melhores possibilidades de
remunera¢io”. E uma pequena “bola de
neve” que esta comegandl()) a rolar. A medida
que o tempo passa, ela vai se agigantando.
Para dar conta do inicio da produgio brasilei-
ra dos FH12, em marco deste ano, a empre-
sa comegou a treinar sua rede com um ano
de antecedéncia, com uma estratégia que
permitiu atingir, nesse periodo, todas as 74
casas da rede de concessionarios e importa-
dores da Argentina, Uruguai, Paraguai, Boli-
via, Equador e Chile.

O chamado “Projeto E”, de “Exceléncia
em Eletronica”, iniciado em abril de 1997,
formou, inicialmente, 18 instrutores do Bra-
sil e paises da América do Sul, encarregados
de repassar conhecimento e capacitacio nos
mercados onde atuam. Hoje ja sio mais de
100 mecatronicos, treinados pela Volvo.

Se em quatro anos 1000 caminhdes
FH12 povoaram nossas estradas, s neste
ano comecam a rodar outros 800, fabricados
no pais. E em 1999, outras 1000 unidades se
juntardo a eles. Essa progressdo assume pro-

orcdes geométricas se considerarmos tam-
Eém os cerca de 10.000 caminhées NL EDC
(Electronic Diesel Control) j4 fabricados no
pais nos tltimos dois anos que, mesmo apds
os tltimos lancamentos da concorréncia,
ainda estdo a frente da maioria dos veiculos
existentes no mercado nacional.

Capacitacdo & oportunidade. Um
exemplo tipico da estreita ligacio entre
oportunidacﬁe de emprego e nivel de capaci-
tacdo profissional é o jovem Alexandre Mas-
sao Miura, de 20 anos, que este ano devera
se formar em eletrdnica pelo Centro Federal
de Educacdo Tecnologica — CEFET do Para-
na. Atendendo ao chamado de um edital ex-
posto em sua escola, ele conseguiu um esta-
gio na Nérdica Veiculos, concessionario Vol-
vo em Curitiba.

Apoés trabalhar em diversos departa-
mentos, destacou-se na oficina, mostrando
familiaridade com o notebook, o computa-
dor portatil usado para o diagnéstico ele-
tronico dos caminhdes FH12. Hoje ele é
um funciondrio contratado que lidera um
entusiasmado grupo de “mecatronicos” da-
quele concessionario.

O gerente de Pés-Venda da Nordica,
Carlos Augusto Soares, lembra que “no ini-
cio, era o eletricista que operava o notebook
e, ainda assim, com recursos limitados.
Hoje, é quase impossivel ver o equipamen-
to parado: mesmo sem real necessidgde, to-
dos gostam de utiliza-lo”, relata. Outro fe-
némeno apontado pelo gerente de Pos-
Venda é a crescente interacdo entre as are-
as de eletricidade e mecénica.

|.'-' s - “

Com a mecatronica, basta conectar o notebook ao
caminhao para, sem nenhuma intervencao, obter o resultado
em nao mais que dois minutos

Diagnéstico eletrénico: indo direto
ao ponto. Se mudam os conceitos, a prati-
ca também muda. Para Carlos Pacheco, da
Volvo, o grande diferencial desta “nova era”
da assisténcia técnica é o aumento da pre-
cisdo e a redugdo do tempo gasto com os
veiculos nas oficinas. Em outras palavras, o
custo da evolucido tecnologica deve se tra-
duzir em beneficios para os proprietarios e
usuérios dos veiculos.

Se voltarmos ao “novo motorista” a
que se refere Celso Carvalho, veremos que,
caso aconteca alguma irregularidade no ca-
minhio, em boa parte das situacées ele po-
deré identificar o defeito através do aciona-
mento de uma tecla o check control, no pai-
nel do veiculo. Ao chegar ao concessiona-
rio, a perda de tempo na oficina sera mini-
ma, pois bastara relatar o problema e pro-
videnciar o reparo.

Em uma situagdo um pouco diferente,
o caminhdo pode chegar a oficina sem que
o problema tenha sido diagnosticado. Nes-
se caso, um mecatrdnico como nosso ami-

“A eletricidade e a
mecanica, antes, eram
areas estanques.
Agora, elas interagem
cada vez mais entre
si, procurando
agregar mais
conhecimento

as suas
atividades”

Augusto
Soares,
da Nordica

o Alexandre Miura vai conectar um note-
Eook ao caminhio e, em poucos segundos,
descobrir a razdo para, em seguida, efetuar
0 reparo.

Carlos Pacheco observa ainda que a
maior parte das operacdes efetuadas com
apoio (fo computador permite a impressio
simultinea dos resultados, o que torna ain-
da mais precisa e confidvel a operacdo, evi-
tando fraudes ou permitindo o envio de
fax, por exemplo, ao dono da frota, para
aprovagdo do servigo.

Para se ter uma idéia do ganho de tem-
po obtido com o apoio da informética nas
oficinas, Pacheco cita um exemplo. O teste
da taxa de compressio do motor. Pelos mé-
todos convencionais exige que se retirem
alguns compontentes do veiculo, envolven-
do pelo menos uma hora de trabalho. Com
a mecatronica, basta conectar o notebook
a0 caminhdo para, sem nenhuma interven-
cdo, obter o resultado em ndo mais que
dois minutos.

Ao se falar em mudancas de conceitos,
de perfis profissionais, ndo ser estranho se,
em um futuro préximo, os veiculos de
transporte passarem a contar com um sis-
tema de assisténcia técnica semelhante ao
dos computadores, em que um técnico
chega e, em poucos segundos troca um
componente avariado por outro novo.
Uma antecipacio desta situacdo ji esta
presente no sistema de Unidades a Base de
Troca (UBT) da Volvo, em que alguns com-

ponentes dos caminhdes e onibus po-
dem ser trocados por outros, rema-

nufaturados pela fabrica e com ga-
rantia igual a das pecas novas. Ali-
ado a outro servico de pés-venda
da fibrica, o Velox, sistema de
entrega de pecas em regime de
emergéncia, as UBT trazem para
bem perto da realidade dos com-
putadores os servicos de assistén-
cia técnica em caminhdes e dnibus
pesados. O
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Transbanco mudaj,
e quem ganha é o Cllente

Como banco muiltiplo,
o Transhanco tera
condicdes de oferecer
operacoes de leasing aos

Operal’ldo ha seis anos como ban-

co de investimentos, financiando caminhdes
e dnibus Volvo, o Transbanco passa em 1998
por profundas transformagdes. Criado numa
parceria entre a Volvo do Brasil e sua rede de
concessionérios, o banco, a partir de agora, é
100% Volvo. A mudanga foi consolidada em
marco deste ano. Depois de um trabalho de
reestruturacio financeira e administrativa, a Volvo determinou
um aporte de R$ 75 milhdes na instituicio que, assim, passa a
ter condicdes de se transformar em um banco mdltiplo e ofe-
recer outros produtos aos seus clientes.

Uma das medidas adotadas pela Volvo do Brasil foi entre-
gar a administracdo do Transbanco ao VTFH — Volvo Truck Fi-
nance Holding — o braco financeiro da Volvo Truck Corporati-
on. Foi dos quadros deste grupo financeiro que o Transbanco
trouxe para comandar sua reestruturacio o inglés Simon Davi-

Silvio Aurichio

“No passado, o
banco fazia um
financiamento por
36 meses e depois
nao se ouvia mais
falar no cliente.
Nos queremos

o cliente para
sempre”

Simon Davies
Presidente do Transbanco
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seus clientes. O banco
quer entrar para valer no
segmento de leasing
operacional

es, um especialista no financiamento de pa-
cotes completos para clientes, a tendéncia do
banco a partir de agora.

Mais que novos produtos, as mudancas
no Transbanco trazem um novo conceito de
trabalho 2 instituigdo. “No passado, o banco
fazia um financiamento por 36 meses e de-
pois ndo se ouvia mais falar no cliente. N6s
queremos o cliente para sempre”, diz Simon. A nova ordem é
combinar financiamento com contrato de manutencio e co-
bertura dos custos permanentes dos veiculos. Até agora os con-
tratos de manutencio firmados eram desvinculados do financi-
amento e feitos diretamente entre clientes e concessionarios.

A partir de agora o leasing operacional vai funcionar como
uma espécie de aluguel em que, ao final do contrato, o veicu-
lo, que foi sempre atendido e mantido pelas Concessionarias
Volvo, ¢ devolvido e revendido, deixando o cliente livre para
obter um novo veiculo por um valor mensal fixo. Aqui, o con-
trato de manutengio serd peca fundamental, pois garantira ao

transportador servicos de alta qualidade e uma excelente

performance de seu caminhdo durante toda a vigén-

cia do contrato de leasing, 20 mesmo tempo que
resguarda o valor residual do veiculo.

Nossa especialidade. O Transbanco pro-
mete os pacotes mais baratos e profissionais
para seus clientes. “Somos especialistas em ca-
minhdes e 6nibus. Os outros bancos podem fi-
nanciar dinheiro para as empresas comprarem
computadores, avides, méveis, prédios, mas nao
sdo especialistas em caminhdes, ndo tém deta-
lhes sobre valores residuais, nio tém condi¢des
de vender os usados, nem conhecimento dos
produtos para manutengdo. Temos espe-
cialistas em cada um destes setores”

avisa Simon.
Este tipo de operagio que,
como Simon faz questio de fri-
sar, depende diretamente da
manutencdo da estabilidade
da economia, traz embutido

outro desafio: mudar con-
ceitos também dos trans-
portadores, que
passariam a nao
- =l A

ser mais pro-
prietarios dos
caminhdes. “As
transpor-
tadoras
hoje



usam um veiculo por 10 anos e ai o vendem e obtém o lucro.
Por que ndo lucrar sempre? Nio é preciso ser proprietario do
caminhio” , diz o presidente do Transbanco. Ele acha que nio
é dificil mudar. “As pessoas no Brasil sio muito flexiveis, po-
dem abracar conceitos novos”.

O Transbanco poderd oferecer operacdes de leasing quan-
do obtiver o perfil de banco multiplo, mas com o aporte de re-
cursos realizado em margo, o banco ja pode retomar a oferta
de uma das linhas de financiamento de maior procura no mer-
cado - o Finame — com juros baseados na TJLP (Taxa de Juros
de Longo Prazo).

Outra proposta imediata do banco é oferecer financiamen-
tos pré-fixados, com prazos que podem chegar até 60 meses,
variando de acordo com o cliente. “A tendéncia é andar para o
pré-fixado. Os clientes precisam de custos fixos”, reconhece Si-
mon. Paralelamente, o Transbanco oferece financiamentos em
dolar, com base na resolugio 63 do BC, preferidos por clientes
que tém seus negdcios também baseados no délar.

Concessionarios. As transformacdes que acontecem no
Transbanco visam também a rede de concessionarios da Volvo
do Brasil. A combinagio leasing/contrato de manutencio deve-
r4 trazer um efeito benéfico imediato com o aumento nas ven-
das e a criacdo de um vinculo definitivo com seus clientes. Nes-
te tipo de operacio, o cliente fara toda a manutencio na con-
cessiondria em que adquiriu seu caminhio ou énibus, com co-
bertura nacional. E, ao final de seu contrato, entregara a con-
cessionéria o veiculo, com a opgdo de fazer um novo contrato
e levar um caminhio ou 6nibus novo. “Os clientes perceberdo
que terdo custos menores e se tornardo fiéis 2 marca e ao seu
concessiondrio”, prevé Simon Davies.

Com isso, a rede toda tera condicdes de vender mais, in-
vestir em novas filiais, ficar mais préxima ainda de seus cli-
entes e aumentar o nivel de satisfacdo. “A fidelidade cresce
ai”, explica Simon. O Transbanco e a Volvo sabem que s6
com uma rede de concessionarios forte tém condicdes de en-
frentar a concorréncia com maior competitividade. “Com a
chegada de novos concorrentes, haverd uma redu¢io nos
precos e conseqilentemente margens menores na venda de
veiculos novos. Isso ir4 levar as concessionarias a aumentar a
venda de mio-de-obra e pecas em busca de rentabilidade. E
a rentabilidade pode ser atingida com a exceléncia da Volvo
e das préprias concessiondrias na prestacio dos servicos”, diz
o presidente do banco.

O novo enfoque dos concessionérios deve estar na venda
de veiculos usados, pneus, pegas de reposicio e de servicos
de oficina, especialmente no atendimento as necessidades indi-
viduais de cada cliente. Uma das propostas é a adocio do con-
ceito one stop-all needs, em que a concessionaria procura satis-
fazer todas as necessidades do cliente em uma s6 parada. Faz
parte do propésito de atingir alto nivel de satisfacdo, garantin-
do 0 aumento da produtividade do veiculo. “Quanto mais tem-
po o veiculo permanece na estrada, mais produtivo ele é. E,
com o aumento da competitividade no setor de caminhdes,
este vai ser o diferencial que ira criar a lealdade 2 marca no cli-
ente”, frisa Simon.

Consolidacdo. Transformagdes tdo profundas exigem a
adocdo de novos conceitos nio s6 pelo mercado, mas pelas pro-
prias pessoas que participam do processo de mudanca. “Temos
conosco pessoas jovens, capazes de formar uma equipe e
aprender os novos conceitos, providenciando os produtos no-
vos”, garante Simon. O ano de 1998, segundo ele, é o da “con-
solidacdo” das novidades. “Agora, vamos crescer e vender as
idéias”. Para tanto, porém, ele faz uma ressalva: “Precisamos da
estabilidade econdmica, de um governo justo, que mantenha o
plano de abertura do mercado”. 0

“Nossos
clientes sao
frotistas com
muito acesso a
informacao. Em
pouco tempo,
todos vao
perceber que
esta é uma boa
opcao e vao se
adequar a nova
realidade. Isso
é o futuro”

Alarico
Assumpgao Janior
Presidente da Abravo
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Rede prepara-se
para vender
“solugdes para o
transporte

As novidades que o Transbanco
esta preparando para o mercado vém
de encontro a uma aspiracio de sua
rede de concessionérias. O presiden-
te da Abravo — Associagdo Brasileira
dos Revendedores Volvo —, Alarico
Assumpgio Janior, afirma que para
os clientes da rede tudo ficara mais
facil com a adocdo dos financiamen-
tos vinculados a contrato de manu-
tengdo. “Eles vio comprar um pacote
que inclui o veiculo e o servico. Nés
vamos vender ndo apenas os cami-
nhdes, mas uma solucio para o trans-
porte”, diz.

Para a rede, o lancamento de no-
vas opcoes para a aquisicdo da frota —
como o leasing operacional — com
manutencdo previamente contrata-
da, sdo interessantes. “Se nés vamos
assumir a recompra destes veiculos,
vamos fazé-lo sabendo que ele foi
mantido com as revisdes preventivas
e corretivas em dia”, explica Alarico.

O presidente da Abravo acredita
que as novidades vao facilitar os ne-
gocios com os frotistas. “O cliente
terd manutengdo adequada a custo
razodvel. E tera melhores condicdes
na aquisi¢do de seus veiculos”, afir-
ma. Nio ser dono do caminhio, po-
rém — o que acontece no caso do le-
asing operacional, em que ao final do
contrato o veiculo normalmente é
devolvido a concessiondria — requer
uma mudanga de postura por parte
dos transportadores. Mas Alarico en-
tende que ndo sera dificil aos frotis-
tas adotarem estes novos conceitos.

“Nossos clientes sio frotistas com
muito acesso a informagdo. Em pou-
co tempo, todos vdo perceber que
esta é uma boa op¢do e vdo se ade-
quar a nova realidade. Isso é o futu-
ro”, garante ele. A rede de concessio-
nérias tem uma grande expectativa e
j4 estaria vendendo muito se as

novidades ja estivessem dis-
poniveis. “Temos merca-
do”, anima-se o presi-

dente da associagdo.
A rede, garante

Alarico, sera um alia-

do 2 altura das novas

necessidades  do

Transbanco.  Sera

através das concessi-

onarias que o banco
iré atingir sua clien-
tela.
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e O I I Depois de se tornar,

em menos de 10 anos, o maior cerealista do Mato Grosso do Sul,

empresario diversifica atividades partindo também para

o ramo de transportes onde, mais uma vez, encontra o sucesso

n' o A
comeércio de

MS, n3o imaginave
cio, que comegava como u
nativa para seus filhos Alexand
Aguinaldo Alberto Afif naquela re-
gido, acabasse se transformando na
principal atividade econdmica da fa-
milia. Ele, que possuia um bem esta-
belecido comércio de roupas na ca-
pital paulista, tornou-se proprietario
da Agroban Comércio de Cereais
Ltda., administrada com os filhos,
que possuem outras duas empresas
na cidade.

A bem sucedida experiéncia co-
- verdade, em 1989, quan-
dc xandre Alberto Afif
teve a i endar um galpdo
para da 0 a0 negocio de comér-
cio de cereais. Como os primeiros
resultados foram animadores, em
1992 foi constituida a Agroban Co-
mércio de Cereais, tendo como pro-
prietarios o Sr. Albert e sua esposa
Marlene. De 14 para c4, com “muito
suor e trabalho arduo”, como conta
Alexandre, o negécio prosperou de
tal forma que hoje a Agroban é sim-

-
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Alexandre Alberto Afif

“E um caminhdo
que, além de beber
menos que oS
outros, agiienta mais
desaforo, ou seja,
mesmo que o
motorista ‘mande’
errado, ele nao
quebra e da conta do
recado”

'l
1)

ban, que
local de soja e milt
do Sul e Sudeste bras
soja responde por 90%
mercializado. Mas a compr
de cereais ja ndo é a tnica
economica da familia que
visao perspicaz para negocios, logo
percebeu outra oportunidade: o
transporte.

Escolhendo o caminh&do cer-
to. “Estivamos na dependéncia
completa da prestacio de servigos
de terceiros”, lembra Alexandre,
para quem essa dependéncia repre-
sentava certo risco, na medida em
que assumiam contratos cujos pra-
zos de entrega eram cada vez mais
rigidos. Foi assim que, em 1994, de-
cidiram comprar os primeiros
tro caminhdes e,
nio havia davida



http://www.volvo.com.br/corp/eurodo/er82/er822235.pdf
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A operagio de transporte come-
¢ou com a propria Agroban com-
prando os primeiros caminhdes. Mas
o crescimento da atividade acabou
favorecendo a formagio de um pe-
queno mas sélido grupo de empre-
sas: além da Agroban, que funciona
presa-mae”, existem a
abriela e a Trans-
imeira conti-

L

O.

que continua
utilizando «c icos de outras
transportadoras como a Fidélis e a
Boértoli, entre outras, mas tem no
transporte proprio uma garantia a
mais de cumprimento dos prazos de
entrega que assume com seus clien-
tes, além de uma nova fonte de ren-
da, j4 que o frete para transporte
proprio € consideravelmente mais
antajoso. Em seus veiculos, man-
ém um rigoroso programa de ma-
nutenc¢io, que coloca em pratica nas
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acica-
inhdes
Diesel
onitora-
nbustivel,
onsumo,
s que os

milhao e 500 mil g
més, ele afirma que “c
lhor can i
do”. -
Além de ter a preferéncia dos
motoristas que “de dois anos para c3,
s6 pedem Volvo”, o EDC é um ca-
minhdo que mostra os resultados ao
“final das contas, na ponta do lapis”.
Indagado sobre os planos futuros,
Alexandre nio esconde seus propé6-
sitos: “O céu é o limite, sempre com
Volvo, pois ndo terei outra marca,

-

nos proximos anos”. O
=
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VOLVO S80

carro mais seguro do mundo

Os fundadores a. vol

vo, Assar Gabrielsson e Gustav Lars-
son, ja tinham como objetivo fabricar
veiculos com a mais elevada seguran-
ca. Eles diziam que “um automoével
transporta pessoas e, portanto, todo
principio para sua construcio é e deve
ser a seguranga”. Mais de 70 anos se
passaram desde que o primeiro veicu-
lo da marca saiu da linha de monta-
gem, em 1927, mas ao longo da sua
histéria a Volvo nunca deixou de lado
o principio maior dos seus dois pionei-
10s.

Tem sido assim ao longo dos anos,
a cada lancamento de novos equipa-
mentos de seguranca. Nio é por acaso,
portanto, que os veiculos da Volvo sio
reconhecidos como os mais seguros do
mundo. Com o novo Volvo S80 nio é
diferente. Imagine tudo o que os au-
toméveis Volvo ja possuiam, agora
com uma Cortina Inflavel (IC) que
protege a cabega e o pescogo dos ocu-
pantes durante impactos laterais. Ima-
gine também um automével com um
novo conceito em assentos, dotados
com um sistema chamado WHIPS -
sistema de protecdo contra o efeito
chicote —, de grande eficiéncia na pro-
tecdo contra colisdes traseiras. Esse
carro é o Volvo S80, o mais seguro do
mundo. Nio é exagero, é Volvo.

Mas se vocé pensa que as novida-
des do S80 param por ai, veja o que
mais a Volvo desenvolveu para o seu
“top de linha”: motor de seis cilindros
em linha, montado transversalmente,
caixa de cimbio mais compacta do
mundo; primeiro carro construido sob

22 o Volvo Eu Rodo o Junho/98

Fotos Volvo Car

Gotemburgo, Suécia, 28 de maio
de 1998. Com importantes
inovagoes de motor, transmissdo,
seguranga, meio ambiente e
telecomunicagoes, a Volvo
apresentou ao mercado, num
langamento simultdneo para
todo o mundo, o S80, o mais
completo automével ja produzido
em suas fabricas

especificagdes ambientais, auditadas
pelo Llody’s Register, sediado em Lon-
dres. As especificacdes sdo para todo o
ciclo de vida do automovel; telefone
integrado GSM, outra tecnologia de-
senvolvida pela Volvo, resultando
numa interagio mais suave entre o ho-
mem e a maquina; e pioneiro sistema
elétrico em rede com tecnologia Mul-
tiplex, com menos cabos, maior con-
fiabilidade, maior nimero de funcdes
elétricas, etc.

Gragas a tudo isso, ndo resta divi-
da, 0 S80 é o0 mais moderno e mais se-
guro automoével da sua categoria no
mundo. Pela elevada tecnologia, pela
seguranga que proporciona aos passa-
geiros (uma questdo de principio para
a marca), o S80 ja pode ser considera-
do um marco para a inddstria automo-
bilistica. A historia se encarregara de
confirmar.

Top de linha. O novo Volvo S80
rompe com a tradicional linha Volvo,
mas estd comprometido com a heran-

ca da marca no préximo milénio. E ex-
citante e diferente aos olhos do obser-
vador, mas o novo carro continua re-
conhecido como Volvo.

Outra novidade do Volvo S80 é o
sistema de seguranca, dividido em



http://www.volvo.com.br/corp/eurodo/er82/er821221.pdf

duas partes: protecdo pessoal e prote-
¢do anti-roubo do veiculo, objetos
e/ou equipamentos. Grande parte des-
tes itens estdo integrados no revolu-
cionario sistema elétrico Multiplex.
Um inteligente e efetivo sistema cen-
tral de travamento de portas por con-
trole remoto é outro item de interesse.
O detalhe é que o cédigo de controle
muda continuamente a cada abertura-
travamento das portas.

O Volvo S80 contard com moto-
res de 6 cilindros em duas versdes,
uma de aspiracio normal (Volvo
S80) e outra bi-turbo (Volvo S80
T6). A Volvo oferecera, também,
dentro de um ano, uma versio do seu
motor bi-combustivel, funcionando,
além de gasolina, com gés natural.

A caixa de cidmbio manual, a
M65, é uma maravilha técnica: além
de ser a menor do mundo (mede 297
mm de cumprimento), é uma das
mais robustas, capaz de transmitir
380 Nm de torque na tracdo diantei-
ra. No Volvo S80, as opcdes de caixa
sdo: M65, manual, de cinco velocida-
des, e a Geartronic, que pode ser usa-
da tanto automatica como manual,
na versdo T6, bi-turbo.

O STC - Controle de Tragio e Es-
tabilidade — é uma combinagdo avan-
cada dos dois sistemas utilizados nos

modelos Volvo S70, V70, C70 e nos
Volvo S40 e V40. O DSTC - Contro-
le de Tracdo e Estabilidade Dindmica
— é um sistema ainda mais sofisticado
para aumentar a seguranga ativa, in-
tervindo e interagindo em qualquer
tendéncia de derrapagem.

Na seguranca passiva, o Volvo S80
foi muito além: tem uma série de ino-
vagdes que o tornam o mais seguro da
marca. Além do WHIPS (Whiplash
Protection System) — Sistema de Pro-
tecdo Contra o Efeito Chicote — e da
Cortina Inflavel, ha novidades nos
cintos de seguranca, de trés pontas,
agora equipados com pré-tensores pi-
rotécnicos em todas as cinco posicdes
dos passageiros. O apoio das costas
dos bancos dianteiros foi projetado
ndo apenas pelos engenheiros como
também por especialistas ortopédi-

Cos.

O airbag do passageiro foi proje-
tado para ser ativado de forma mais
suave, protegendo ainda mais. O air-
bag lateral é disparado eletronica-
mente por sensores, um posicionado
no pilar B e outro, atras da porta tra-
seira. Estas posicoes fazem com que o
tempo de reacdo entre o momento do
impacto e o insuflamento da bolsa
seja muito rapido, o que é de vital im-
portincia num impacto lateral.

O Volvo S80 ¢ o primeiro carro
com sistema integrado de telefonia,
como opcdo. O aparelho, cujo co-
mando esta localizado no volante, ¢
instalado no centro do console, perto
do radio, enquanto o microfone é co-
locado junto ao espelho retrovisor. Ja
o alto falante localiza-se junto ao
apoio de cabeca do motorista.

Finalmente, no que diz respeito
ao meio ambiente, o Volvo S80 se
apresenta como o primeiro carro do
mundo a possuir uma certificacio
ambiental que cobre todas as fases da
vida do carro: produgio, operacio e
reciclagem. Agora outra boa noticia
para quem j4 esta ansioso para conhe-
cer e comprar o Volvo S80: ele estara
disponivel no Brasil no segundo se-
mestre e sera a grande atracdo no Sa-
lio do Automével, em outubro, em
Sao Paulo. n|
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NaO poderia haver cenario mais per-
feito para a realizacdo do Rio Boat Show,
o saldo nautico que reuniu fabricantes de
barcos do Brasil e exterior. Como bem
definiu Ernani Paciornik, diretor da revis-
ta Nautica que formou com a Marina da
Gléria o consércio GR-Mar, responsavel
pela realizacio do evento: “Lugar de bar-
co é na dgua’.

E verdade que “apenas” 52, dos 195
barcos expostos, estavam efetivamente na
4gua, ficando os 143 restantes em seco,
nos 8275 m? de 4rea de exposicio da Ma-
rina da Gloria, as margens da Baia de
Guanabara. O deslumbrante visual pro-
porcionado pela parceria do sol com o
mar, tendo como pano de fundo o Pio de
Acticar e, como tempero, o agradavel
odor da maresia que levava os aficciona-
dos pela navegacio a se perguntarem:
“Por que ninguém pensou nisso antes?”.

Mais folego. Com 24 mil convida-
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dos e 16 mil pagantes que fizeram a Ma-
rina da Gléria “fervilhar” nos dez dias do
saldo que ocorreu de 15 a 24 de maio, o
Rio Boat Show teve como principal ca-
racteristica o elevado nimero de visitan-
tes “especializados”, ou seja, de ptblico
realmente ligado ao negdcio proveniente
de todas as regides do pais. Entusiasma-
do, Ernani Parciornik avalia o evento
como tendo sido “um sucesso espetacu-
lar que veio trazer mais folego para a in-
ddstria naval.

E este sucesso nio foi devido apenas
ao privilegiado cenario que permitia
ver, além dos barcos expostos, o iate de
Roberto Carlos ou a Igreja da Gloria,
por exemplo. Mais que isso, era intenso
o clima de negociacio, com represen-
tantes dos principais estaleiros do Brasil
e do mundo circulando excitados por
todo o ambiente em busca de clientes
interessados naquelas preciosidades
que, além de expostas, podiam ser ex-

perimentadas na pratica, ali mesmo, na
Baia de Guanabara.

Penta brilhou. E, é claro, a Volvo
Penta brilhou como nunca nesse mar de
produtos de alta qualidade e refinado
bom gosto. Além do estande proprio,
onde clientes e construtores ficavam a
vontade para conhecer com mais deta-
lhes os modernos produtos da marca, os
motores Volvo Penta estavam presentes
em grande parte das melhores novida-
des apresentadas, como as brasileiras
Riostar 37’, da Riostar, Scarab 38" e
Oceanic 440 Full da Intermarine, e a
Ferretti 38'Fly, da Spirit Yacht; e as im-
portadas Squadron 55’ da Fairline
(Gra-Bretanha), Smeraldo 37’ da Cran-
chi (Itélia), Fountain 51’ da Fountain
(EUA), e a Commodore 322, da Regal
(EUA).

O presidente da Volvo Penta do Bra-
sil, Eli Werneck, concorda com os orga-



nizadores quanto a escolha do local, que
trouxe mais profissionalismo ao Rio
Boat Show, com maior nimero de visi-
tantes realmente ligados ao negdcio. Ele
também confirma o comparecimento de
clientes de todo o Brasil: “Tive oportuni-
dade de fazer contato com clientes de
diversas regides do pais, do Rio Grande
do Sul ao Norte e Nordeste, incluindo
alguns do Mato Grosso”.

Mas o resultado mais significativo
pode ser avaliado nos negécios resultan-
tes do evento. “Chegamos a fazer alguns
negocios durante o evento” revela, “mas
como fabricantes de motores, nosso
maior volume de vendas é decorrente
dos negécios fechados pelos fabricantes
de barcos que, depois, nos repassam en-
comendas”. Werneck atribui ao Rio Boat
Show o ligeiro incremento de vendas ve-
rificado no segundo trimestre e a grande
parte dos negdcios realizados no terceiro
trimestre deste ano.

Fotos Ito Cornelsen

As vedetes do Rio Boat Show:

Riostar 37’ - Com 11,27 m de comprimen-
to, 0,65 m de calado, 1200 litros de combus-
tivel e deslocamento de 7800 kg, equipada
com dois motores Volvo Penta TAMD63P,
poténcia total de 740 hp. Fabricante: Riostar
(Brasil)

Squadron 37’ - Com 17,05 m de compri-
mento, 1,12 m de calado, 2180 litros de
combustivel e deslocamento de 20.350 kg,
equipada com dois motores Volvo Penta
TAMD122 EDC-DP, poténcia total de 1220
hp. Fabricante: Fairline (Gra Bretanha)

Scarab 38’ - Com 12,55 m de comprimen-
to, 0,5 m de calado, 500 litros de combusti-
vel, 4080 kg de deslocamento, equipada
com dois motores Volvo Penta KAD44
EDC-DP, com poténcia total de 520 hp. Fa-
bricante: Intermarine (Brasil).

Oceanic 440 Full - Com 13,55 m de com-
primento, Im de calado, 1200 litros de com-
bustivel, deslocamento de 12000 kg, equi-
pada com dois motores Volvo Penta
TAMDG63P, com poténcia total de 740 hp.
Fabricante: Intermarine (Brasil).

Smeraldo 37’ - Com 12,22 m de compri-
mento, 0,75 m de calado, 680 litros de com-
bustivel, deslocamento de 6300 kg, equipa-
da com dois motores Volvo Penta KAD44
EDC - DP com 520 hp de poténcia total.
Fabricante: Cranchi (Italia).

Fountain 51’ - Com 15,54 m de compri-
mento, 0,91 m de calado, 1170 litros de
combustivel, deslocamento de 8050 kg,
equipada com dois motores Volvo Penta
TAMD72P EDC com poténcia de 860 hp.
Fabricante: Fountain (EUA).

Commodore 322 - Com 9,8 m de compri-
mento, Im de calado, 650 litros de combus-
tivel, 5350 kg de deslocamento, equipada
com dois motores Volvo Penta 57GI DPS,
com poténcia total de 540 hp. Fabricante:
Regal (EUA).

Ferretti 38’Fly - Com 11,84 m de compri-
mento, 1050 litros de combustivel, capaci-
dade de deslocamento de 9600 kg, equipada
com dois motores Volvo Penta TAMDG63P,
com poténcia total de 740 hp. Fabricante:
Spirit Yacht - (Brasil)
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“RiO 40 1aus, cidade mara-

vilha purgatério da beleza e do caos.” Os ca-
riocas concordam com a primeira parte des-
ta frase da cancio interpretada por Fernanda
Abreu. Mas é s6 com a primeira parte. O ca-
lor de 40 graus é inegavel mas, pelo menos
ara os usuarios do sistema de transporte ur-
gano das empresas Redentor, Breda, Orien-
tal e Rio Ita, a temperatura estd bem mais
agradavel no interior dos veiculos, agora
com ar-condicionado. E o conforto e segu-
ranca de uma nova frota de dnibus Volvo se
encarregam de espantar qualquer compara-
tivo com o0 purgatorio, mesmo para os moto-
ristas, agora premiados com recursos como
cambio automatico e “freios” retarder.

Os usuarios do transporte urbano do
Rio de Janeiro estdo se tornando cada vez
mais exigentes, e os empresarios do setor,
atentos a esta realidade, investem na renova-
cdo da frota partindo para configuracdes
cada vez mais arrojadas de veiculos. Como
resultado, a capital carioca ganha, em curto
espaco de tempo, a maior frota de dnibus
Volvo B10M urbanos do pais. Além de sus-
pensdo a ar, cAmbio automitico e freios
com retarder, a nova frota também conta
com carrogerias de dltima geracdo, com ar-
condicionado, bancos individuais e, em al-
guns casos, até televisio e video. Coisa de
Primeiro Mundo para passageiros que tém
orgulho de morar e trabalhar na cidade ma-
ravilhosa.

Redentor: 105 B10M. Quando langou
os famosos “frescdes”, a Viagao Redentor ja
identificava a necessidade de um sistema de
transporte de passageiros mais eficiente e
confortavel para a cidade que continua sen-
do o principal cartdo-postal do Brasil. Coe-
rente com aquela visdo arrojada, a empresa
parte agora para solucdes ainda mais sofisti-
cadas, adquirindo a maior frota de dnibus
B10M do pais. Na verdade, sio 105 dnibus
distribuidos nas trés empresas do grupo: 60
integram a frota da Transportes Futuro, 30
pertencem a Litoral Rio e outros 15 sio da
Redentor.

Os veiculos da Futuro j4 estdo em ope-
racdo na linha 755, que faz a ligacio da Gé-
vea e Barra da Tijuca a Cascadura, enquanto
as 30 unidades da Litoral operam na linha
701, ligando Madureira a Alvorada. J4 as 15
unidades da Redentor, em fase final de en-
carrogamento, deverdo entrar em operagdo
brevemente ligando Casca Seca e Taquara,

Veiculos recém-adquiridos pelas empresas
na renovacdo de frota no Rio de Janeiro

em Jacarepagud, ao terminal de Castelo, no
centro da cidade. Em se tratando do grupo
empresarial pioneiro na introducio do ar-
condicionado em énibus do Rio, nem é pre-
ciso dizer que este item esta contempﬁldo
na nova frota, que também conta com cim-
bio automatico e retarder, para maior con-
forto e seguranca dos usuarios e alivio do
motorista, que deixa de fazer pelo menos 3
mil trocas de marchas por dia.

Breda: TV e video. Na mesma linha de
sofisticacdo seguem outras empresas, como a
Breda, que se orgulha de ter a primeira fro-
ta de u(r]banos do pais com ar-condicionado,
TV e video. As primeiras 30 unidades de
B10M adquiridas em 1997 ja estdo em ope-
racdo ha um ano, fazendo a ligacio de Ola-
ria a Copacabana. S3o 6nibus com ar-condi-
cionado, bancos estofados individuais, piso
Taraflex (emborrachado, antiderrapante).
Outra aquisigdo, na “virada” de 97 para 98,
trouxe mais 12 chassis BIOM com as mes-
mas caracteristicas (caixa automatica, retar-
der, suspensio a ar...), e carrocerias Marco-
polo com ar-condicionado, TV e video, ope-
ram em outras linhas da empresa. Com ou-
tras 20 novas unidades adquiridas em margo
gue deverio ser incorporadas  frota a partir

e agosto e setembro, & medida em que fo-
rem entregues pelo encarrocador, a Breda
totaliza 62 chassis BIOM colocados em ope-
racdo de 97 para ca.

Rio Ita: 80 novos Volvo. E impossivel
falar de modernizacio do transporte de
onibus no Rio de Janeiro sem mencionar a
Rio Ita, que ja em 1993 colocava em opera-
¢do 50 c%assis Volvo B58 com cimbio au-
tomatico, que fazem a ligacdo de Alcanta-
ra, em S3o Gongalo, a Castelo, no Centro.
Ela também se junta ao esforco empresa-
rial carioca para modernizar ainda mais a
frota com a recente aquisicio de 80 novas
unidades, sendo 50 chassis de B58 e outros
30 BIOM. Os 13 primeiros carros encarro-
cados da nova frota atendem aos passagei-
ros que se deslocam entre Venda das Pe-
dras, em Itaborai, e Praca XV, no centro.

Outra empresa que decidiu investir
em modernidade comprando os primei-
ros chassis Volvo é a Transportes Oriental.
Com a recente compra de 12 unidades do
B10OM com cimbio automatico, passa a
oferecer mais conforto e seguranga para
0s passageiros que circulam entre a Vila
Kennedy, na Zona Norte, e o centro da
cidade. A empresa,
que chega a trans-
portar 3,8 milhdes
de pessoas a0 meés,

Empresa n° de chassis Veiculo também ap0§ta nos
Redentor 15 B10M novos padroes d,e
exigéncia dos usua-

Futuro 60 B10M rios do transporte
Litoral Rio 30 B10M de passageiros da
Rio Ita 30 B10M cidade, oferecendo
: veiculos com TV,
Rio Ita 50 B58 piso emborrachado
Oriental 12 B10M e ar-condicionado.
Breda 62 grov  Afinal, o Rio & siv
noénimo de... 40

Total 259 Volvo graus‘_ O
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aravana,
de Glob etrotter

pelo BI'&Sll

Mais de 20 mil motoristas de caminhao de diferentes
regides do Brasil ja puderam conhecer de perto os
novos caminhdes FH12 brasileiros, lancados em marco
deste ano, através da Caravana Volvo, que esté
percorrendo o pais do Sul ao Norte

A Cal‘aVana, que da continuida-

de 2 campanha de lancamento do FHI12
brasileiro, comecou em abril, na cidade de
Alegrete, no Rio Grande do Sul, e ja passou
por Santa Catarina, Parana, Sao Paulo e Mi-
nas Gerais.

Importado hé quatro anos pela Volvo do
Brasil e eleito pelos transportadores brasilei-
ros como a melhor opgio em seu segmento,
o FH12 comecou a ser produzido no pais
em marco deste ano. Para sua campanha de
langamento, a Volvo resgatou os persona-
gens Pedro e Bino, da série Carga Pesada, vi-
vidos por Antonio Fagundes e Sténio Gar-
cia, em comerciais de televisio que foram
veiculados pela TV Globo na faixa de horé-
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rio nobre como o Jornal Nacional. Eles tam-
bém foram protagonistas de antincios im-
pressos em alguns dos principais jornais e
revistas do pais, além das revistas especiali-
zadas em transporte de cargas.

Placas de estrada e convites distribuidos
pelos concessionarios da marca aos motoris-
tas de caminhdo anunciam a chegada da ca-
ravana em cada nova cidade onde o evento
vai ocorrer. Além disso, o roteiro da Carava-
na Volvo ¢ divulgado nos préprios postos
Texaco e nas revistas Caminhoneiro e Car-
reteiro. “Praticamente toda a campanha de
lancamento do FH Brasileiro est4 centrada
na figura dos caminhoneiros”, segundo Cel-
so Carvalho, Gerente de Comunicacio de

Silvio Aurichio

Marketing da Volvo do Brasil e respon-
savel pelo desenvolvimento da cam-
panha.

Trata-se do maior evento itine-
rante da histéria da Volvo, com trés
caminhdes — dois FH12 e um NL
EDC - e um aparato de re-
cursos que inclui 12 esta-
coes individuais de video-
cassete, monitores técni-
cos, estande, carreta-palco,
além de 4rea para apresen-
tacdo dos veiculos. Além
dos 26 postos de combustivel
da Texaco localizados nas princi-
pais rodovias em todo o pais, a caravana
mantém um posto fixo e permanente no
posto Texaco da Via Dutra, na cidade de Lo-
rena, em Sdo Paulo, e um segundo time de
“caravanistas” percorre o
pais para mostrar os
novos veiculos du-
rante  eventos
que reunem a
categoria.

S6 em um
desses eventos,
como a Expos-
safra, realizada
em Paranagug,
em apenas dois
dias cerca de 2
mil caminhonei-
ros tiveram a
oportunida-
de de conhecer
de perto a avan-
cada tecnologia dos ca-
minhdes eletronicos desenvol-
vidos pela Volvo. Da mesma forma, ca-
minhoneiros também podem conhecer o FH
brasileiro nos postos da Caravana Volvo que
estardo presentes em eventos especialmente
dedicados a eles, como a Festa do Motorista,
no Posto Sakamoto (Via Dutra) em Guaru-
lhos, de 23 a 25 de julho, e a Festa do Carre-
teiro na praca da Basilica de N. Sra. de Apa-
recida, em Aparecida do Norte, de 29 a 31
de julho, que se realizam para comemorar o
Dia do Motorista (25 de julho).

“Ja nas primeiras cidades visitadas, a Ca-
ravana despertou muita curiosidade entre os
caminhoneiros que, inicialmente, aproxima-
vam-se com certo receio. A medida em que
a Caravana avangava, entretanto, a chamada
propaganda de “boca-a-boca” provocou um
forte efeito multiplicador, fazendo com que
em cada novo posto os caminhoneiros j4 es-
tivessem esperando por ela”, relata Fernan-
do Probst Camargo, de Comunicacio de
Marketing, encarregado da execucio da Ca-
ravana Volvo. Acrescenta que “a caravana
também passou a ser um bom negocio para
os donos dos postos que, com o compareci-
mento médio de 250 caminhoneiros por
dia, chegam a pedir para estendermos o
evento por mais uma semana, o que infeliz-
mente, ndo é possivel devido ao apertado
calendario para cobrir todo o pais”.

Nos postos em que a caravana passa,
permanecendo uma semana, cada cami-
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nhoneiro assiste a um filme sobre o cami-
nhio, recebendo total suporte técnico para,
em seguida, conhecer de perto os veiculos.
Além disso, o motorista responde a um
questiondrio com cinco perguntas que vale
COMO Cupom para um sorteio que ocorrerd
no final da Caravana, dia 22 de outubro. O
prémio é nada menos do que um caminhio
Volvo FH12 380. O sorteio ser transmitido
a0 vivo durante a assembléia do Consércio
Nacional Volvo de outubro, que pode ser
acompanhada em todas as 74 casas da rede
de concessionarios da marca.

Os organizadores da caravana espera-
vam que, com este convite irrecusével, a Ca-
ravana Volvo atingisse cerca de 40 mil cami-
nhoneiros em todo o Brasil. Mas, a julgar
pelo sucesso obtido nas primeiras nove se-
manas decorridas até o fechamento desta
edicdo de Eu Rodo, “vamos superar facil-
mente esta meta inicial: chegaremos, certa-
mente, a mais de 50 mil, até o encerramen-
to da Caravana, no dia 22 de outubro, em
Sio Paulo”, comemora Fernando Camargo.

Enquanto isso, os caminhoneiros que ja
visitaram a “Caravana Volvo” podem ser vis-
tos com uma camiseta com a inscri¢ao, na
parte da frente: “Eu estive num FHI2 por
15 minutos”, acompanhada de outra, nas
costas: “E, se tiver sorte, ficarei nele pelo res-
to da vida". 0

Ito Cornelsen

Ito Cornelsen

“Eu estive
num FH12
por 15

minutos...

. €, se tiver
sorte, ficarei
nele pelo resto
da vida”

Roteiro da Caravana Volvo nos proximos meses

Data Local Posto Endereco
6a10ju anto 0. Estévao BR116,

Estevao-BA km 1431
Lomanto Jr,
km 5
ju iana- !
km 48
S 27a3t jul Messias-AL Messias BR 101,
km 33
"3a7ago  Jaboatio-PE  Texacio =~ BR101,
km 80,5
10 a 14 ago Mossoré-RN Estrela Dalva BR 304,
km 34,5
a21 ago orizonte- orizonte :
km 43,3
24 a 28 ago 30 Francisco  Texas BR 31 6,
do Para-PA km 77
" 3lagoadset Carrido ~  SioPedo  BR153,
Tocantins-TO km 671
7a11 set Sao Francisco Tropical BR 153,
de Goias-GO km 1153
a 18 se ilhena- arada Grande v. Celso
Mazutti, LtS 10
21 a 25 set Porto Pedro Neca W4,
Esperidido-MT km 136
seta2ou do Gabrie an Martin
do Oeste-MS
" 4abra22out Lorena-SP  NovaDutra  Rod.
Pres. Dutra,
km 54
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Quem esta acostumado a ver

os imponentes caminhées FH12 ro-
dando pelas estradas brasileiras, nio
imagina que, além de soberanos nas
estradas, eles também provam sua
raca operando sob severas condi¢des
fora-de-estrada, em aplicagdes que
exigem, mais do que poténcia, eleva-
da resisténcia as duras condicées do
campo. Uma das primeiras empresas
brasileiras a comprovar a eficiéncia
dos FH12 nestas condicdes é a Usina
Santa Terezinha, de Maringa, que ad-
quiriu os primeiros 10 caminhdes
FH12 versio plataforma 6x4 fabrica-
dos pela Volvo do Brasil, em Curiti-
ba.

Um dos grandes produtores de al-
cool e agticar do Paran, a Usina San-
ta Terezinha, com sede em Marings,
no Norte do Estado, mantém quatro
unidades de produgio na regido:

FHI12 330

mostra que é bom
também na roca

Usina Santa Terezinha,

de Maringa,

introduz os primeiros
dez FH12 380 no
transporte de cana
de sua unidade de
Tapejara, no

Norte do Parana

30 o Volvo Eu Rodo o Junho/98

uma em Maringa, e outras trés em
Ivaté, Tapejara e Paranacity. As qua-
tro unidades somam 50 mil hectares
de drea plantada com cana, manten-
do meédia de 12 mil 500 hectares por
unidade. Juntas elas respondem pela
producdo anual de 6 milhdes 600
mil sacas de actcar e 110 milhoes de
litros de alcool combustivel.

Primeiros Volvo. A primeira
experiéncia da empresa com cami-
nhdes Volvo aconteceu em 1987,
quando ocorreu a compra de um
tnico veiculo para testes na unidade
de Maringa. Diante dos resultados
positivos, a Usina decidiu adquirir
seu primeiro lote de 10 unidades dos
caminhdes NL12 360 em 1993, que
colocou em operacdo na unidade de
Ivaté. Em 1997 foi a vez da unidade
de Maringd ganhar seus 10 cami-
nhoes Volvo, de uma compra de onze
unidades.

Nem é preciso dizer que os resul-
tados obtidos com a frota da marca
foram os mais positivos, o que moti-

Fotos Ito Cornelsen

vou um novo investimento, no inicio
de 1998, onde se partiu para uma
nova configuracdo de veiculos: desta
vez, a Usina Santa Terezinha preferiu
optar pelos veiculos com cabine
frontal, tornando-se a primeira em-
presa do setor na regido a utilizar os
FH12 380 com cabine curta e chassi
plataforma, versio 6x4.

Os veiculos s3o configurados
como “treminhdes” de aproximada-
mente 30 metros, ou seja, transpor-
tando cana na unidade de carga so-
bre a plataforma e em outras duas
“julietas” atreladas, permitindo o
transporte médio de 500 toneladas
diarias por unidade. Rodam 24 horas
por dia, percorrendo ininterrupta-
mente o trajeto de 17 quilémetros
de distancia média entre a Usina e as
areas de plantio/corte de cana. Além
do trajeto nas estradas internas, de
terra, das fazendas, os veiculos tam-
bém percorrem rodovias asfaltadas,
na regido de Tapejara, que represen-
tam pouco mais da metade do traje-
0. ,

(g

Robustez. O diretor da
unidade de Tapejara, Jodo Ba-
tista Meneguetti, reconhece
que “ainda é mui-
to
cedo para
conclusdes
mais preci-
sas”, pois
0s cami-
nhoes es-
tavam ope-
rando h4
apenas 70 dias
quando foi entrevis-
tado pela




Eu Rodo. Adquiridos no inicio deste
ano, foram colocados em operacio a
partir de abril, quando iniciaram os
trabalhos da safra 98, que deverao se
estender até o inicio de dezembro.
“Mas estamos muito otimistas com
as primeiras avaliacdes, especialmen-
te com sua resisténcia para o traba-
lho na roga, que exige muito do vei-
culo, e também com a poténcia do
motor, que é fora de série”. Outra ca-
racteristica do veiculo, apontada pelo
diretor de Tapejara, é sua estabilida-
de nos terrenos irregulares em que
trafega, nas areas de corte de cana.
Josué Fagundes Verdério Jr., su-
pervisor de Manutencio Mecanica
da unidade de Tapejara, destaca que,
além da robustez necessiria para as
areas de corte de cana, os caminhdes
precisam ter bom desempenho nas
rodovias asfaltadas para ndo atrapa-
lhar o transito: “O FH12 é um cami-
nhio que vai bem na estrada, apesar
da carga que varia de 52 a 55 tonela-
das, conforme a densidade da cana”.

Modernidade. O ritmo de tra-
£ balho ¢ intenso, com seis

motoristas se reve-
zando 24 horas.

“...estamos muito otimistas com as primeiras avaliacoes,
especialmente com sua resisténcia para o trabalho na roca,
que exige muito do veiculo, e também com a poténcia
do motor, que é fora de série”

A tarefa fica especialmente ardua
nos periodos de calor do Norte do
Parana, onde a temperatura chega fa-

cilmente aos 40 graus. Ndo é para
menos que os motoristas dos FH12
estio “realmente muito satisfeitos”
com os novos caminhdes que,
além de esbanjarem poténcia e
robustez, oferecem re-

quintes de conforto

como  vidros

elétricos, ar-

condicionado e radio-toca-fitas. “Essa
caracteristica de modernidade é mu-
ito importante, nos dias de hoje”,
afirma Josué, sem descuidar do item
consumo: “Apesar de ainda estarmos
amaciando os motores, ja di para
perceber que os FH12 vio apresen-
tar um rendimento superior também
nesse aspecto”, conclui.

Para o diretor Jodo Batista Mene-
guetti, os FH12 380 “parecem reunir
todos os recursos necessarios para o
nosso tipo de trabalho”. Apesar do
tempo relativamente curto de opera-
¢do dos novos veiculos, ele arrisca
um palpite otimista: “Achamos que a
tendéncia é este caminhdo dominar
o mercado na roga de cana”. 0




Treviso - Rio de Janeiro

O FH12
do Eduardo

Quem acha que o FH12
380 é caminhio apenas para
empresas esta enganado. O
melhor caminhido do mundo
também faz sucesso entre os
caminhoneiros auténomos,
como o Eduardo Necicio de
Souza, de Duque de Caxias-
RJ, que recebeu seu cami-
nhio da Treviso Rio no ulti-
mo més de marco. Eduardo
estd muito satisfeito com o
desempenho e o invejavel pa-
drdo de conforto de seu novo
FH.

1 milhao
de km

Mais um caminhio
Volvo ultrapassa a marca
de 1 milhio de quiléme-
tros sem abrir o motor:
trata-se do NL12 360 ano
93 da empresa Dias &
Campos Ltda, cliente da
Esvéria Diesel, de Ananin-
deua-PA, que mantém um
cuidadoso programa de
manutengao preventiva
em sua frota, seguindo as
recomendacdes da fabrica
quanto a periodos de tro-
ca de ¢leo e utilizagdo de
pecas e componentes ge-
nuinos Volvo. No final de
abril o caminhdo havia
atingido a marca de
1.072.000 km, sem que o
motor tivesse sido aberto,
segundo os sécios direto-
res da empresa, Paulo Ro-
berto Dias de Campos e
Vivian Dias de Campos.
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Rivesa - Maringa

Porto Alegre foi a primei-
ra cidade brasileira a ter 6ni-
bus BIOM com motor EDC
operando em seu sistema de
transporte urbano de passa-
geiros. Sdo sete articulados
Volvo adquiridos pela Cia
Carris Porto-Alegrense, que
possui a mais moderna frota
de énibus da capital gaticha,
incluindo 17 articulados Vol-
vo B10M.

Fundada em 1872, a Car-
ris, preocupada em inovar e
modernizar constantemente
seus servicos, tornou-se em-
presa publica mais eficiente
do pais, através da implanta-
¢io de uma administracio
empresarial profissionalizada.

Dipesul - Porto Alegre

Os sete novos B10M articula-
dos Volvo foram comprados
pela empresa e colocados em
operac¢io no inicio deste ano
como um presente de aniver-

Articulados 11

Em linhas que exigem
grande capacidade de trans-
porte de passageiros, os oni-
bus articulados Volvo sio, de-
finitivamente, a melhor op-
¢do. Por isso, a TranSol, de
Florianépolis-SC, optou pe-
los articulados da marca para
fazer o transporte de estu-
dantes na linha expressa que
liga o Centro de Florian6polis
a Universidade, contando
com seis unidades do veiculo

Ito Cornelsen

que chega a transportar mais
de 230 pessoas por viagem.

Rivesa na Expoinga

A Rivesa, concessionario
Volvo em Maringa, deu um
verdadeiro show de produ-
tos Volvo durante a Expoin-
g4, uma das maiores feiras-
exposi¢des que acontecem
no Norte do Parani, por
ocasido do aniversario da ci-

dade, em maio. Além dos
caminhdes, que j4 sdo atra-
¢des tradicionais daquele
evento, a Rivesa mostrou
automoveis da marca e tam-
bém produtos da VCE -

de

Volvo Equipamentos
Construgao.

sario da cidade que, a exem-
plo de Curitiba, possui 6ni-
bus articulados em sistema
troncal rodando em canaletas
exclusivas.

Ito Cornelsen

A FED. Ribeiro, de
Belém, é uma das em-
presas que mais tem
apostado na tendéncia
de crescimento do turis-
mo naquela regido. Seu
proprietario, o empresa-
rio Fernando Ribeiro,
que também possui
agéncia de turismo, tem
investido fortemente em
veiculos Volvo, contando
hoje com oito unidades
da marca na frota de 13
onibus. Seus dnibus, que
ostentam o nome-fanta-
sia da empresa, Etitur,
recebem pintura especial
com motivos amazoni-
cos, e operam em rotas
de turismo do Para para
Fortaleza e também para
os estados do Sul e Su-
deste brasileiros.



Silvio Aurichio

Copa 98

26 funcionarios da Volvo
e da rede de concessionarios
da marca no Brasil e América
do Sul foram assistir na Fran-
ca os jogos da selecio brasi-
leira pela Copa 98. Os 12
funcionérios da Volvo foram
escolhidos em sorteio pela
participa¢do na campanha in-
terna de comunicacio “Eu
Jogo Nesse Time”, que tinha
por objetivo conscientizar os
funcionarios sobre os objeti-
vos e metas da empresa para

Treinamento
na Argentina

A Renka, importador
Volvo para a Argentina, reali-
zou em meados de marco,
em Buenos Aires, um pro-
grama de treinamento para
toda a equipe de Vendas e
Pés-Venda de suas 12 casas
naquele pais. Os instrutores
de Treinamento de Marke-
ting da Volvo do Brasil minis-
traram cursos para as areas
de vendas e também cursos
de capacitagdo profissional
dentro do Projeto E — Exce-
léncia em Eletronica, que
estd formando e aprimoran-
do a primeira geracio de me-
catronicos do Brasil e Améri-

ca do Sul.

André Veronezi

0s proximos anos, ou seja, a
satisfacdo do cliente. Da mes-
ma forma, outros 14 funcio-
narios da rede de concessio-
nirios e importadores da
América do Sul foram con-
templados. Cada ganhador
recebeu passagem e despesas
de estada por uma semana
nas cidades de Paris e Marse-
lha, tendo a oportunidade de
assistir um ou, em alguns ca-
sos, dois jogos da selecdo bra-
sileira.

Cimento
Itaa

Com a aquisi¢ao recente
de mais 22 caminhdes Volvo
EDC, a Transportadora Gua-
rani, de Cuiab4, completa a
frota de 28 veiculos pesados
da marca que utiliza exclusi-
vamente para o transporte
de cimento Itat. Seus veicu-
los operam no transporte do
produto da fabrica da Itaa
em Nobres para Cuiabi e
também levando o cimento
para o estado de Ronddnia,
chegando a transportar cerca
de 5 mil toneladas por més.

Apos experimentar o pri-
meiro veiculo da marca em
1994, a Grantur Agéncia de
Viagens e Turismo Ltda, de
Cuiaba, passou a investir sis-
tematicamente na marca e
hoje conta com sete unidades
Volvo na frota de oito veicu-
los. Sdo trés B12B e quatro
B10M na frota de turismo de

Turismo Grantur

Trescinco - Cuiaba

Os passageiros que freqiientam as linhas executivas da
Viacdo Garcia podem ser surpreendidos com o design e ca-

racteristicas
exoticas de
um  O6nibus
incomum no
mercado bra-
sileiro: trata-
se de um
Volvo B12B
que, além de
ser o mais
potente do
segmento
(400 cv), os-
tenta a pri-
meira carro-

Ito Cornelsen

ceria importada do pais, a “Century”, fabricada pela Irizar,
empresa espanhola, que é lider em carrocerias de luxo da-
quele pais e uma das mais conceituadas da Europa.

Se o chassi de 6nibus Volvo B12B, produzido em Curi-
tiba, ja é considerado o “top” da marca para este segmento
do mercado, com itens como o cidmbio EGS (Easy Gear
Shiff) eletronicamente monitorado, suspensio a ar e freios
ABS, entre outros detalhes, o novo veiculo da Viacio Gar-
cia também esbanja tecnologia de ultima geragio na avan-

cada carroceria Irizar.

Rodo-Fluvial

A primeira empresa da
regido Norte a adquirir cami-
nhdes EDC Gold foi a Silna-
ve, de Belém-PA, que com-
prou em outubro de 97 seu
primeiro NL10 320 EDC
Gold. A Silnave utiliza sete
caminhdes Volvo para fazer a
operacgdo de carga e descarga
de carretas pesadas nas balsas
que fazem o transporte dos
semi-reboques de Belém para
Manaus e Macapa. Os pro-
prietarios da Silnave, Edival-
do Carvalho e Eduardo Car-
valho também sio dirigentes
do Sindarpa, entidade que

alto luxo, empregada para o
turismo regional e também
para compras dos moradores

Ito Cornelsen

congrega empresas de nave-
gacdo do estado do Para.

e comerciantes locais no pélo
téxtil de Cianorte-PR, e tam-
bém em S3o Paulo.
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Ocean
Race

VOIVO Ocean Race sera o novo nome da Regata Mundial Whitbre-
ad. O antncio foi feito em maio, em uma coletiva de Imprensa em Bal-
timore, Maryland, EUA, ocasido em que a Volvo anunciou alguns dos
planos da companhia para as regatas futuras.

A primeira Regata Ocednica Volvo sera no periodo 2001-2002. A
rota definitiva ainda ndo foi definida, mas n3o se cogitam modificacoes
importantes em relacdo a tltima edicio da Whitbread. A rota da Regata
Oceanica Volvo, bem como o local de largada e chegada serdo anuncia-
dos até o final deste ano. O Duque de York, o Principe Andrew, sera o
paraninfo da primeira Regata Oceénica Volvo.

No que tange a regatas futuras, a Volvo pretende adotar a chamada
categoria Whitbread 60, mas a partir deste ano os barcos serdo identifi-
cados com nome Volvo Ocean 60. As metas da Volvo para a Regata
2001-2002-s30 para uma largada de pelo me-
nos-15 barcos,

A-Volvo anunciou que assumira também o
patrocinio_da Regata Mundial da Juventude,
da Federagdo Internacional de Regatas (ISAF)
para 1998, a realizar-se em Simonstown,

Africa do Sul, no periodo de 28 de dezembro
de 1998 a6 de janeiro de 1999.

Festa dos vencedores. Estava tudo aca-
bado quando o barco EF Education — tripula-
do apenas por mulheres — atravessou a linha de
chegada em Southampton, no final de maio,
nove meses depois de uma largada no mesmo
porto, no Sul da Inglaterra. Chegava ao final
entdo, com aplausos dos vencedores, a Regata
Mundial Whitbread pelo Troféu Volvo. Porém, mal terminada a aventu-
ra, a ansiedade e a expectativa j4 contaminaram a todos com a possibili-
dade de participarem de uma nova regata, a Volvo Ocean Race, daqui a
quatro anos.

O triunfo maior ficou para o EF Language, ganhador da regata, sob a
batuta de Paul Cayard, um comandante de 49 anos, muita experiéncia, e
também dono de uma inegavel coragem que s6 é peculiar aos vencedo-
res. Fizeram_historia na regata também as mulheres. A EF Education pa-
trocinou o primeiro time feminino a participar de uma regata como a
Whitbread. Apesar do dltimo lugar, elas marcaram o lado guerreiro, espi-
rituoso e belo das mulheres.
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Ito Cornelsen

Na Ponta
do Lapis

Desejo expressar minhas
sinceras congratulacdes a
equipe desta conceituada
revista pela reportagem
“Brasil ja Produz o Melhor
Caminhio do Mundo”,
especialmente ao artigo “O
Melhor, na Ponta do Lapis”,
da edi¢do n° 81.

Acredito que assuntos
como estes contribuem
fundamentalmente para que
toda e qualquer decisio de
compra seja tomada em cima
de fatos e dados, que
evidenciam claramente a
superioridade dos produtos
da marca.

Mauro Vivan
Concérdia-SC

Carbrasa

Como leitor e admirador
dessa excelente revista, quero
fazer uma sugestdo no
sentido de possibilitar aos
que apreciamos noticias
sobre énibus, um
conhecimento ainda mais
amplo.

Sugestdo: um artigo sobre
os dnibus montados sobre os

CEP 81260-900
. Curitiba-PR
Pedro, Bino e 0 meu amor Home page:
Estou escrevendo para dizer que li esta maravilhosa revista Eu Rodo. Amei cada gé%ina, http://www.volvo.com.br
principalmente a capa, que tem Pedro e Bino. Sou apaixonada por eles. E eu sou mulher de bom E-mail:
gosto, pois amo um caminhoneiro e é a ele que quero presentear com esta revista maravilhosa: webmaster@memo.volvo.c
— coisa boa a gente d4 as pessoas amadas. A Volvo est4 de para- om.br

Ito Cornelsen

chassis Volvo, urbanos e
rodoviarios, dos anos 50 e
60, utilizados principalmente
no Rio, Sdo Paulo e também
outras capitais.

Falo daqueles que, quase
na totalidade, eram
encarrogados pela Carbrasa -
Carrogarias Brasileiras S.A.,
entdo %ocalizada em Parada
de Lucas, no Rio.

A revista Eu Rodo
também desperta grande
interesse em meus dois
filhos, Diego, de 11 anos, e
Alexandre, de 8, para os
quais faco miniaturas de
6nibus, Volvo, naturalmente.
Ficaria honrado com a
publicacio da foto deles com
duas miniaturas de sua
colecio.

Atenciosamente,

Rubens C. de Medeiros
Sao Paulo-SP

Bike B10M

Sou fascinado por
veiculos Volvo. Minha
fascinacdo é tanta que
possuo uma bicicleta violeta
mesclada de 18 marchas que
chamo de BIOM.

Quando meus amigos

me chamam para ir 3 BR
381 eu logo falo que vou de
Volvo. S6 de dizer, eles ja
sabem que vou com a
minha bicicleta. E foi numa
dessas idas, na Ferndo Dias -
BR 381 - préximo ao centro
de Betim que tive a
oportunidade de conhecer
rapidinho o super B12B,
escutar o barulho do motor.
Ele estava fazendo interior
de Minas Gerais ao
Nordeste. Fiquei de queixo
caido...

Caixa Postal

— =SICNOO Q0 FParana——————————————— ]

qUE O PESO

Uuito pro eUu

Amigo fiquei espantado com a forca do FH

nao puxa

Uma estrada de poeira eu tive de enfrentar
Com muita categoria pra no asfalto chegar
Sistema de ar ligado, para cabine esfriar

No painel um computador ajuda a trabalhar

No asfalto meu amigo pus o Volvo pra andar

Com piloto automdtico ndo preciso acelerar

Vou curtindo o som caipira vendo a paisagem passar
Quem pilota Globetrotter tem vida de maraja

Faltando quinze pras onze eu cheguei em Cuiabd
Almocei e fui embora, pra minha carga levar
Estou indo pra Sao Paulo, ndo posso demorar
Mas com a graga de Deus amanha eu estou la

Por este munddo afora estou sempre a viajar
Transportando o progresso, Brasil ndo pode parar

Com este caminhdo amigo, minha vida vai mudar
Quem tiver carga de horario me liga que eu vou buscar

Aos amigos da estrada um abraco eu vou deixar
Viaje sempre com Deus programado pra voltar
Pros diretores da Volvo meu chapéu eu vou tirar
Por terem a brilhante idéia de importar o FH

Desse caminhdo amigo, mais nada posso falar
Pois seu sucesso é tanto que nem da pra comparar
Mais uma coisa eu ainda quero acrescentar
Globetrotter ja virou um “bicho do Parand”.

Parabéns pelo grande
trabalho que vocés tem
realizado, cujo resultado
pode ser visto em grandes
empresas que usam veiculos
Volvo, como a Gardénia e
Util.

Um forte e grande
abrago de um super-
admirador

Alidan B. de Azevedo
Mario Campos-MG

béns, pois estas feras sao realmente demais. Saber que estao fa-
bricando isso tudo no Brasil é demais. Ainda restam duas espe-
rancas: um Brasil melhor e um futuro ainda mais maravilhoso.
Todos estio de parabéns por esta grande paixdo por coisas
boas. Nés temos tudo em comum. O nome do meu amor é
Edinei de Oliveira, conhecido por Ed, que eu amo.

Neide Cordeiro Oliveira, Ribeirdo Branco-SP

Cartas para a redagio de
Eu Rodo devem ser
enviadas para:

Volvo do Brasil
Veiculos Ltda

Depto. de Comunicagio
Corporativa

Revista “Eu Rodo”

Rua Juscelino Kubitschek
de Oliveira, 2.600 - CIC

As cartas enviadas para a
Eu Rodo sio respondidas
diretamente para seus
autores, para melhor
aproveitamento de espaco
dlf)zsta pagina.
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ALGUNS
MOTORISTAS
VAO APROVEITAR
ESTE DIA PARA
ENSINAR OUTROS
MOTORISTAS.

Homenagem da Volvo
pelo dia 25 de julho,

Dia do Motorista.
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